LIFEsABALL

UNITED IN DIVERSITY
JUNE 8, 2019

PRESSEKONFERENZ
LE MERIDIEN, WIEN | 20. MAI 2019

LIFE &

#lifeball2o19 #unitedindiversity #knowyourstatus_lifeball




Life Ball-Pressebiro
T +43 (0) 1 595 56 00 20, F +43 (0) 1 595 56 77, presse@lifeball.org
www.lifeplus.org | www.lifeball.org

Wir bedanken uns fir den kostenfreien Druck der Pressemappe bei:

¢
drucke

Drucken Sie auf Nummer sicher

Grafik & Layout Jessica Maierhofer / LIFE+, der Tragerverein des Life Ball
Cover-Foto © Life Ball/ Marco Ovando & Isa Foltin (Beth Dito) 2019

Fotos der Pressekonferenz finden Sie in der Foto-Datenbank des Life Ball auf
https://media.lifeplus.org, ein ehrenamtlicher Service von mediamid digital services GmbH

Weiters bedanken wir uns bei Globecomm Translation Services fiir ihre Ubersetzungstatigkeiten.



INHALT

B0 Y T o ] & L
Uber HIVZAIDS . . . .ottt e e e e e e e e e e e 6
Geschichte und Errungenschaften im KampfgegenHIV/AIDS . . .................. 8
Das HIV/AIDS-Millenniumsziel der Vereinten Nationen . . . .. ..................... 9
Internationale Projekte & Partner von LIFE+. . . . . ... ... ... ... .. .0 iiiinenn.n. 12
Nationale Projekte & Partner von LIFE+ . . . . . ... ... ... ... ..., 14
LIFE+ Geschichte . . . . . .. . . e e e e e e 15
Internationale Bedeutung VON LIFE+. . . . . ... ... ... ...ttt 18
Der diesjahrige Life Ball im Uberblick. . ... ... ... ... ... . ... .. 22

Sponsoren und Partnerdes LifeBall2019 ... ......... ... .. .. .. .. .. .. .. .. .... 36



h

minken.

In einer Stadt, die fast ein libidinoses Verhaltnis zum
Abschied entwickelt hat, Lebewohl zu sagen, ist keine
leichte Aufgabe. Nach 26 Jahren fallt nun fir den Life
Ball - wie wir ihn kennen und lieben - tatsachlich der
letzte Vorhang. Gerne wirde ich schreiben, dass dies
keine leichte Entscheidung war. Allein: Entscheidungen
fallt man aktiv. Wir jedoch haben reagiert, reagieren
missen, denn dieses Erbe, diese Verantwortung, die-
ses Vermachtnis ist uns heilig. Der Life Ball ist und bleibt
ein Game Changer seit seinen ersten Schritten am
rutschigen Parkett der Gesellschaft. Er hat geltende
Regeln und Mechanismen auller Kraft gesetzt und neue,
nachhaltigere, tolerantere Werte etabliert. Er hat einen
Paradigmenwechsel herbeigefihrt, die Gesellschaft ge-
offnet. Wenn wir daran denken, wie vielen Menschen
ein wirdiges Dasein, oder zumindest ein Abschied in
Wirde ermdglicht wurde, wie viel Leid durch Aufklarung
und Pravention abgewandt wurde, wie viele Bricken
gebaut wurden, dann ist das ein Gefthl, das Stolz weit
Ubertrifft. Es begann einst in kleinen Gesten, an Betten
in Krankenhdusern und im trotzigen Gedanken: So nicht!
Und endete als Millionenevent, das viele tausende Leben
retten konnte. Pompds und provokativ, feingeistig und
manchmal sehr, sehr still. Es begann hier in Wien, vor
Uber 27 Jahren. Als Freunde, Geliebte und Wegbegleiter
noch in Scham sterben mussten, als keiner wusste, was
AIDS bedeutet. Insgesamt sind es nun fast 30 Millionen
Euro, die wir fir Betroffene weltweit lukrieren konnten.
Der Beitrag, den wir einer IHS-Studie zufolge fir Wien
selbst erzielt haben - ist eine Bruttowertschopfung von
106 Millionen in den letzten 10 Jahren. Und jetzt endet
es, wieder hier in Wien, jedenfalls in jener Form, in der
wir den Life Ball kennen.

Im Wandel
der Zeit.

Nun kénnte man sagen: Keine Sorge: Gerade Wien liebt
seine ,schene Leich", den Kult um den eingangs erwahn-
ten Abschied. Man kdnnte auch einen der gréten Sohne
dieser Weltstadt zitieren. ,,In Wien musst erst sterben,
dass sie dich hochleben lassen,” sagte der Musiker und
Poet Falco: ,Aber dann lebst lang".

Allerdings: der Life Ball ist nicht tot. Seine Botschaft

und seine Werte sind universell und unsterblich. Seine
pragnanteste Ausdrucksform, das jahrliche Groflevent
am Rathausplatz, das ist nicht mehr, das wird nicht
mehr sein. An ihm hat der Zahn der Zeit genagt bis er
in seiner essenziellen Tragweite und Opulenz nicht mehr
durchfihrbar war. Und die Zeiten haben sich nun mal ge-
andert, das sieht und fuhlt jeder von uns ganz genau.
Politisch, gesellschaftlich, menschlich, wirtschaftlich.
Und sie verandern sich mit jeder Sekunde aufs Neue. Die
Welt befindet sich in einem Wandel. Wohin dieser uns
fUhren wird, ist noch nicht abzusehen.
FUr uns als Veranstalter und Verein bedeutet das, ganz
pragmatisch: Neue Herausforderungen sind dazu
gekommen, einst Uppige Budgets versiegt. Naturlich
stehen wir nun zum letzten Life Ball am 8. Juni 2019 un-
ter dem Druck, alles perfekt und perfekter als perfekt zu
machen, damit die Gewinnsumme trotz empfindlicher
Verluste von Sponsoren und eklatant gestiegener Kos-
ten fur Sicherheit, Technik, Behorden und Personal hoch
genug ist, um essenzielle Projekte nachhaltig versorgen
zu konnen.



United in Diversity -
das Vermachtnis.

Der Message des diesjahrigen Life Ball konnen wir uns
aber mit ganzem Herzen o6ffnen. United in Diversity, das
soll auch ein Vermachtnis sein. In einer in einzelne Frag-
mente zersplitterten Gesellschaft scheint es die grofite
Aufgabe zu sein die Scherben aufzusammeln und zu ei-
nem Mosaik der Vielfaltigkeit zusammenzusetzten. Wie
in einem Kaleidoskop hat jedes funkelnde Steinchen sei-
nen Platz, seine Berechtigung, seinen Sinn im Gesamt-
bild, das unsere Gesellschaft reprasentiert. Heute ver-
harren wir oft abwartend, manchmal sogar misstrauisch
in unseren Nischen. Wer ausgegrenzt wird, neigt manch-
mal selbst dazu scharfe Grenzen zu ziehen. Doch was
hat mehr Wert, was hat mehr Berechtigung im taglichen
Kampf um Anerkennung? Ist Provokation stets der rich-
tige Weg, um gesehen zu werden? Gibt uns die Veracht-
lichmachung anderer Denkwei-sen wirklich Starke? Wer-
den wir gehort, wenn wir schreien? Ist es unsere Pflicht,
aufzu-stehen und uns einzumischen, wenn wir Zeuge von
Unrecht und Ausgrenzung werden?

Zeit, sich
abzuschminken.

Ich denke, die Message des Life Ball wird langer zu héren
sein als das Klackern von Stockelschuhen am Rathaus-
platz. Langer als das Klirren der Glaser, das Lachen der
Gaste. Mein Werdegang begann als Menschenpinsler.
Als Makeup Artist habe ich Ende der Achtziger jene Men-
schen kennen gelernt, die dem Life Ball dazu verholfen
haben, den internationalen Stellenwert einzunehmen,
den er heute hat. Nun ist es Zeit sich abschminken. Den
Glitzer wegzupacken, die bunten Federn wegzulegen.
Bleiben wir nun zum Ende einer Ara symbolhaft: Aus der
Manege des Zirkuszeltes ist auch der Life Ball getreten,
denn er war einst schrill und laut und manchmal sogar
verstérend. Dann ging es fur uns - wie auf der ,yellow
brick road" aus dem ,Zauberer von Oz" auf die Suche
nach dem Sinn, dem Wert, dem Konsens mit der Ge-
meinschaft.

Jetzt gehen wir Uber den Regenbogen. Und wenn es
stimmt, was im berUhmten Lied von Judy Garland ge-
sungen wird, mache ich mir keine Sorgen. Ich mochte
mich von Herzen bei jedem bedanken, der sich fir unse-
re Botschaften gedffnet hat. Bei jedem, der verstanden
hat, worum es geht und immer gehen wird. Um Leben
und Tod. Und die Liebe zueinander, jenseits jeder Her-
kunft, Religion oder sexuellen Orientierung, eine Liebe,
die Berge versetzen kann.

Schlieffen méchte ich dieses Vorwort auch deshalb mit
einem Goethe-Zitat: ,,Heute geh ich. Komm ich wieder,
singen wir ganz andre Lieder. Wo so viel sich hoffen
lasst, ist der Abschied ja ein Fest."

United in Diversity, das soll auch das Vermachtnis sein.

Ihr Gery Keszler
Obmann LIFE+ und Life Ball-Organisator

© Markus Morianz



V/AIDS

Was ist HIV?

HIV ist ein ,Humanes Immundefizit-Virus" das jeden tref-
fen kann, unabhangig von Ge- schlecht, ethnischer Zu-
gehorigkeit, Religion und sozio6konomischem Status.
Das HI-Virus schwacht das Immunsystem und findet sich
in Sperma, Blut, Vaginal- und Analsekreten so- wie auch
in der Muttermilch. HIV zerstort die zu den weillen Blut-
korperchen im Immun-system gehdrenden T-Helferzel-
len und vervielfaltigt sich selbst in diesen Zellen.

Was ist AIDS?

AIDS ist ein erworbenes Abwehrschwache-Syndrom und
steht fir eine Reihe von Symp- tomen und Krankheiten,
die sich infolge einer fortgeschrittenen HIV-Infektion
entwickeln.

90-90-90-Ziele

UNAIDS stellte 2013 die 90-90-90-Ziele als Konzept und
Zielsetzung im Kampf gegen HIV/AIDS vor. Diese Ziele
bedeuten:

e Ziel 1: 90 Prozent aller Menschen mit HIV
kennen bis 2020 ihren Status.

e Ziel 2: 90 Prozent aller Menschen mit HIV, die
ihren Status kennen, befinden sich bis
2020 in einer antiretroviralen Behandlung.

e Ziel 3: 90 Prozent aller Menschen mit HIV, die
eine antiretrovirale Therapie machen, erreichen
bis 2020 eine virale Suppression - das bedeutet,
dass die Viruslast einer Person oder die Anzahl
der Viren im Blut einer HIV-positiven Person -
unter der Nachweisgrenze liegen und damit
HIV nicht mehr Ubertragen werden kann.

Mit dieser Zielsetzung soll die HIV-Epidemie durch all-
gemeine Testung und Behandlung eingedammt werden.
Der Test und eine Behandlung sind deshalb wesentlich,
da nur Personen, die in einem frihen Infektionsstadium
von ihrer Erkrankung erfahren, mit einer Behandlung
beginnen und viral supprimiert werden kénnen. Sobald
eine Person einen viralen Suppressionsstatus erreicht
hat, kann sie das Virus nicht mehr an andere weiterge-
ben und die Weiterlbertragung des Virus wird gestoppt.

HIV-Praventivmafinahmen
und -behandlung

AIDS kann nach wie vor nicht geheilt werden, es gibt
aber Praventivmallnahmen und Behandlungsmethoden
zur Eindammung und Bekdampfung des Virus. HIV |asst
sich nicht durch eine einzige Praventivmafinahme ver-
hindern, aber eine Reihe von Methoden hat sich beim
Schutz vor HIV und bei der Verringerung des HIV-Anste-
ckungsrisikos als sehr wirksam erwiesen, wie etwa un-
ter anderem HIV-Tests, Kondome fir Manner und Frauen
sowie Praexpositionsprophylaxe (PrEP).

HIV- und Hepatitis C-Tests

Der erste Schritt, um die Ausbreitung von HIV und He-
patitis C-Virus (HCV) zu verhindern, besteht darin, den
eigenen Status zu kennen. Es ist sehr wichtig, sich testen
zu lassen, denn nur dadurch erfahren Sie, ob Sie HIV-
positiv oder mit HCV infiziert sind. Viele Menschen
haben keine Symptome und kdnnen jahrelang leben,
ohne zu wissen, dass sie das Virus haben. Aber nur wenn
Sie lhren Status kennen, konnen Sie Ihre eigene Gesund-
heit und die lhrer Sexualpartnerinnen schitzen. Auller-
dem erhoht eine frihe Diagnose ihre Chance auf ein
langes und gesundes Leben.



Kondome fiuir Manner
und Frauen

Die Verwendung von Kondomen ist die wirksamste
Methode, die Ubertragung von HIV zu verhindern. Mit
jedem ungeschitzten vaginalen oder analen Ge-
schlechtsverkehr setzen Sie sich dem Risiko von HIV und
anderen sexuell Ubertragbaren Infektionen (STls) aus. Bei
ungeschitztem Geschlechtsverkehr kann Uber die Kor-
perflussigkeiten (Blut, Sperma, VaginalflUssigkeit, Praeja-
kulat oder Analschleim) einer infizierten Person HIV an
die Sexualpartner Ubertragen werden.

Praexpositions-
prophylaxe (PrEP):

FUr HIV-negative Personen, die einem erhohtem Anste-
ckungsrisiko ausgesetzt sind, ist PrEP eine kurzfristige
praventive Mallnahme. PrEP kann eine HIV-Infektion
bei HIV-negativen Personen effektiv verhindern, sofern
es richtig eingenommen wird. PrEP muss nicht lebens-
lang eingenommen werden, sondern ist als kurzfristige
Mallnahme fir Personen mit erhéhten Infektionsrisiko
gedacht. Auch mit der Einnahme dieser Praexpositions-
prophylaxe bleiben regelmaflige HIV-Tests eine wichtige
Vorsorgemallnahme.

Behandlung

Die antiretrovirale Behandlung (auch bekannt als antire-
trovirale Therapie oder ART) rettet Leben. Darunter wer-
den Medikamente verstanden, die zur Behandlung von
HIV und zum Schutz vor mit HIV in Zusammenhang ste-
henden Erkrankungen und Behinderungen dienen. Dank
der medizinischen Fortschritte kann eine Person mit HIV,
die heute mit der antiretroviralen Therapie beginnt, die
gleiche Lebenserwartung haben wie eine HIV-negative
Person gleichen Alters.

Mit einer wirksamen Behandlung kénnen Menschen mit
HIV eine Viruslast unter der Nachweisgrenze erreichen,
was bedeutet, dass die Anzahl der Viren im Blut so ge-
ring ist, dass es keine gesundheitlichen Auswirkungen
gibt und das Virus auch nicht durch Sexualkontakt auf
andere Ubertragen werden kann. Ein wirksames Behand-
lungsprogramm, das die Viruslast dauerhaft unter der
Nachweisgrenze halt, verhindert somit die Ubertragung
des Virus auf die Sexualpartnerinnen.

Globale 90-90-90
Fakten 2017%

e 36,9 Millionen Menschen leben weltweit mit HIV

e Ziel 1: Rund 27,5 Millionen Menschen, die weltweit
mit HIV leben, kennen ihren Status

e 75 Prozent der Menschen mit HIV
kennen ihren Status

e Ziel 2: 21.7 Millionen Menschen mit HIV
erhalten eine antiretrovirale Therapie (ART)

e 59 Prozent der Menschen mit HIV erhalten
eine ART-Behandlung

e Ziel 3: Rund 17,5 Millionen Menschen mit HIV
haben eine Viruslast unter der Nachweisgrenze

e 47 Prozent der Menschen mit HIV haben
eine Viruslast unter der Nachweisgrenze

1 UNAIDS, http://aidsinfo.unaids.org
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1d Errungenschaften
en HIV/AIDS

Die ersten Falle von AIDS wurden 1981 in den USA durch
einen Bericht des Wissenschaftlers Michael Gottlieb be-
kannt. Er publizierte im New England Journal of Medici-
ne einen Bericht Uber eine ungewohnliche Konstellation
von Pilzinfektionen und schweren Lungenentzindungen
bei finf, bis zu diesem Zeitpunkt vollig gesunden, jun-
gen homosexuellen Mannern aus Los Angeles. Die Er-
krankung fUhrte bei allen Betroffenen rasch zum Tod. Die
Ungewissheit Uber die Erkrankung und die damit ver-
bundenen, schweren Erkrankungen verursachten grofle
Angst und Schrecken. Obwohl bereits zwei Jahre spater
der auslosende Erreger, das HI-Virus (Human Immune
Deficiency Virus) isoliert wurde und die Ubertragungs-
wege geklart waren, wurde in dieser Zeit die Basis fur
Vorurteile, Diskriminierung und Stigmatisierung gelegt.

Seit dem Beginn der Epidemie haben sich rund 77
Millionen Menschen mit dem HI-Virus infiziert. Derzeit
leben weltweit 36,9 Millionen Menschen damit. 1,8 Mil-
lionen davon sind Kinder unter 15 Jahren. 18,2 Millionen
Frauen sind weltweit betroffen. Gemall den Auswertun-
gen von UNAIDS haben sich im Jahr 2017 rund 1,8 Milli-
onen Menschen mit HIV infiziert, davon 110.000 Kinder.
940.000 Menschen sind im Jahr 2017 an HIV-assoziierten
Erkrankungen gestorben. Seit dem Auftreten der ersten
Falle von AIDS sind insgesamt mehr als 35 Millionen Men-
schen daran gestorben2.

Seit den dramatischen Anfangen hat sich das Bild von
HIV/AIDS von einer tédlichen Krankheit zu einer chro-
nischen Erkrankung entwickelt. Das erste Medikament,
AZT, wurde 1987 zugelassen. Aber erst die Entwicklung
neuer Medikamente und die Etablierung der Kombina-
tionstherapie ab 1994 brachten den erhofften Erfolg.
Die ersten Kombinationstherapien bestanden allerdings
aus einer Unzahl von Tabletten mit teilweise schwer-
wiegenden Nebenwirkungen. Die Menschen erkrank-
ten zwar kaum noch an AIDS, und die Lebenserwartung
stieg, aber aufgrund der massiven korperlichen und oft
auch betrachtlichen sozialen Einschrankungen konnte
das kaum geschatzt werden und die Lebensfreude war
gering. Kombinationstherapie heute bedeutet die Ein-

2 Quelle: UNAIDS, http://aidsinfo.unaids.org

nahme einer einzigen Tablette taglich. Das Ziel, fir jede
Patientin/jeden Patienten eine individuell malgeschnei-
derte Therapie zu finden, die ihren/seinen Bedirfnissen
und ihrem/seinem Lebensstil angepasst ist, ist heutzu-
tage meist moglich: Lebenserwartung bei Erhalt der
Lebensqualitat!

Die Mortalitat und Morbiditat konnten so um mehr als
90 Prozent verringert werden. Aber auch die Infektiositat
wird durch eine wirksame Therapie minimiert. Es ist da-
her Standard, den Beginn einer Therapie zu empfehlen,
sobald die Diagnose einer HIV-Infektion gestellt wurde.

Parallel zur Entwicklung neuer Therapien fand auch die
Entwicklung neuer, innovativer diagnostischer MalRnah-
men statt. Seit 1996 ist es moglich, die Virusmenge im
Kérper zu messen. Dies war eine bahnbrechende Ent-
wicklung. Der Erfolg der Kombinationstherapie beruht
darauf, dass durch Hemmung der Virusvermehrung, die
Virusmenge im Korper minimiert wird und dadurch das
Immunsystem nicht nur nicht weiter zerstort wird, son-
dern sogar teilweise wiederhergestellt wird. Ein weite-
rer entscheidender diagnostischer Test wurde im Jahr
2000 zugelassen: der sogenannte Resistenztest. Damit
kann man bestimmen, welche Medikamente wirksam
sind und gegen welche Medikamente das Virus in einem
Menschen resistent geworden ist. Auch dies ist fir eine
maflgeschneiderte Therapie essenziell, denn nur diese
Medikamente koénnen die Virusvermehrung unterdri-
cken.

Dies zeigt, dass es keine andere Erkrankung gibt, in der
so enorme Fortschritte auf medizinisch-wissenschaft-
lichem Gebiet erzielt werden konnten. Dank der guten
therapeutischen und diagnostischen Méglichkeiten sin-
ken die Mortalitdt und die Lebenserwartung steigt und
damit steigt auch das Alter der betroffenen Menschen.
Damit ergeben sich allerdings neue Herausforderun-
gen - Herausforderungen der sogenannten Begleiter-
krankungen, also Erkrankungen, die bei alteren Men-
schen gehauft vorkommen (Bluthochdruck Zuckerkrank-
heit, u.v.m.). Stigmatisierung und Diskriminierung konn-
ten auch vermindert werden: Dennoch verbergen sich



hinter dem Begriff ,soziales AIDS' nach wie vor grolle
Benachteiligungen, Einschrankungen, Angst und Aus-
schluss - haufig basierend auf Desinteresse und Igno-
ranz. Es ist viel schwieriger, Diskriminierung und Stigma-
tisierung, Desinteresse und Ignoranz zu bekampfen, als
das Virus selbst.

Wie man sieht, werden groRe Fortschritte gemacht. Die
Therapien sind einfach einzunehmen, gut vertraglich, ein
behandelter Mensch ist nicht infektios, erkrankt nicht an
AIDS und steht im Berufsleben. HIV-positive Frauen be-
kommen gesunde Kinder.

Das globale Ziel ist die Ausrottung von HIV/AIDS. Um das
zu bewerkstelligen, ist die Umsetzung der UNAIDS 9o-
90-90 Ziele erforderlich. Um diese Ziele zu erreichen,
sind auch der Einsatz weiterer umfassender Praventions-
malnahmen nétig. Dazu zdhlen neben der Therapie der
HIV-Infektion auch pre- und postexpositionelle Prophy-
laxen, Kondomgebrauch, Aufklarung, Information und
Diagnostik. Aber nicht nur das, auch finanzielle Mittel
sind erforderlich. UNAIDS schétzt, dass in 2020 rund
26,2 Billionen US-Dollar fir den Kampf gegen AIDS
erforderlich sein werden.

//AIDS-
liumsziel
einten
3N

189 Mitgliedstaaten der Vereinten Nationen verabschie-
deten im Jahr 2000 die Millenniumserklarung, einen Ka-
talog verpflichtender Zielsetzungen fir alle unterzeich-
nenden Mitgliedstaaten. Die Bekampfung von Armut,
Friedenserhaltung, Umweltschutz sowie die Verbesse-
rung der Gesundheitsversorgung wurden als wichtigs-
te Ziele der internationalen Gemeinschaft definiert. Die
Zielsetzungen sollen Entwicklungs- und Industrielander
gleichermallen in die Pflicht nehmen: Entwicklungslan-
der sollen ihre finanziellen Mittel fir die Armen einset-
zen und demokratische Prozesse fordern, wahrend die
Industrienationen ihre Starke dafir verwenden sollen,
eine Gleichstellung der Lander herbeizufihren, u.a. auch
durch qualitativ bessere Entwicklungshilfe.

Im Report zu den ,Millennium Development Goals" der
Vereinten Nationen aus dem Jahr 2014 werden Erfolge
bei der Bekampfung von HIV und AIDS festgehalten. Die
HIV-Infektionen haben sich im Zeitraum von 2001 bis
2012 um 44 Prozent verringert. Im Jahr 2017 erhielten
21,7 Mio. Betroffene Zugang zu antiretroviraler Therapie.
Innerhalb von acht Jahren (2005-2013) konnte die Zahl
an Kindern, die jahrlich an den Folgen von HIV und AIDS
starben, von 320.000 auf 240.000 reduziert werden. In
SUd- und Zentralafrika, den beiden Regionen mit den
meisten Infizierten, konnte die Zahl der Neuinfektionen
um die Halfte reduziert werden.

In dem Bericht werden aber auch Zahlen notiert, die
noch einer Verbesserung bedirfen: Rund 58 Prozent
aller Infizierten weltweit hatten 2017 Zugang zu antire-
troviraler Therapie (ART). 2020 ist somit als entschei-
dendes Jahr im globalen Kampf gegen HIV und AIDS
zu sehen. Nicht nur die Fortschritte der gemeinsamen
Bemihungen wurden fir die Mitgliedsstaaten sichtbar,
sondern auch neue Herausforderungen und Ziele im
Kampf gegen HIV und AIDS.



SITUATION

Im Hinblick auf das UNAIDS-Konzept ,,90-90-90" sind
im Bereich HIV und AIDS folgende Zahlen und Fakten
von besonderem Interesse:

Die Lage weltweit

o Insgesamt leben aktuell mehr als 36,9 Mio.
Menschen mit HIV und AIDS.

o 2017 infizierten sich weltweit 1,8 Mio.
Menschen mit HIV.

e 2017 starben 940.000 Menschen an den
Folgen ihrer AIDS-Erkrankung - 60.000 weniger
als 2016, davon 110.000 Kinder.

« Seit Beginn der Epidemie infizierten sich etwa
77,3 Mio. Menschen mit HIV - 35,4 Mio. davon
sind aufgrund der Folgen ihrer HIV-Infektion
verstorben. Es ist jedoch zu befirchten, dass
die Dunkelziffer weit hoher liegt.

Frauen als Betroffene

« 2 Millionen Frauen sind weltweit HIV-positiv.

« Jede Woche infizieren sich weltweit rund
7000 junge Madchen zwischen 15 und 24
mit HIV.

«  Frauen haben ein doppelt so hohes Risiko
sich wahrend des Geschlechtsverkehrs bei
einem Mann anzustecken, als umgekehrt.
Weltweit ist HIV/AIDS bei Frauen im gebar-
fahigen Alter (15-49 Jahre) auch heute noch
die haufigste Todesursache.

HIV/AIDS bei Kindern

o Weltweit leben 2017 etwa 1,8 Mio. Kinder
unter 15 Jahren mit dem HI-Virus.

«  Wahrend in der westlichen Welt kaum HIV-
positive Kinder geboren werden, ist das Risiko
einer HIV-Ubertragung von der Mutter auf ihr Kind
in Entwicklungslandern sehr hoch.

e Weltweit haben im Jahr 2017 12,2 Mio. Kinder
ein oder beide Elternteile durch AIDS verloren.
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Diskriminierung
& Stigmatisierung

Immer noch gibt es in vielen Landern diskriminierende
Gesetze. Solche Gesetze leisten der Stigmatisierung
und Diskriminierung Vorschub, erschweren den Zugang
zu HIV-Aufklarung und Behandlung und tragen so zur
Ausbreitung des Virus bei. Andernorts halten Gesetze,
die die Ubertragung des HI-Virus unter Strafe stellen,
Menschen davon ab, sich auf HIV testen zu lassen. Bis
zum heutigen Tag betrifft HIV gesellschaftlich margina-
lisierte, stigmatisierte bzw. kriminalisierte Gruppen und
Menschen unverhaltnismallig stark: Konsumenten von In-
jektionsdrogen und ihre Sexualpartnerinnen, Manner mit
gleichgeschlechtlichen Sexualkontakten, Sexarbeiterin-
nen, Gefangnisinsassen und Migrantinnen.

Diesen Gruppen fehlt haufig der Zugang zu Pravention,
Diagnose und Therapie von HIV. Die bestehenden Ange-
bote sind zudem begrenzt und nur schlecht in die Ubri-
gen Gesundheitsdienste integriert.



Wichtige Erfolge...

e Mitte 2017 hatten 21,7 Mio. Menschen Zugang
zu antiretroviraler Therapie - im Vergleich dazu
2010 nur 7,5 Mio. der Betroffenen weltweit.

« 77 Prozent aller HIV+ Schwangeren weltweit
haben bereits Zugang zur Behandlung.

e In Subsahara Afrika, der nach wie vor am
schlimmsten von der Epidemie betroffene
Region, hat sich die Zahl von Betroffenen auf
Behandlung seit 2010 verdoppelt. Die Zahl
der AIDS-Toten in dieser Region ist seit 2010
um 36 Prozent gesunken.

o Die Sterberate ist seit ihrem Hohepunkt im
Jahr 2005 zurickgegangen. 2017 sind 940.000
Menschen an den Folgen von AIDS gestorben.
2010 waren es noch 1,5 Millionen und im Jahr
2005 waren es 1,9 Millionen Menschen.

Quellen: United Nations. The Global AIDS Update 2017; Human
Rights Watch; AIDS-Hilfen Osterreich. WHO Data and Statistic,
UNAIDS 2017

Die Zahlen im Uberblick

e 36. Report der Austrian HIV Cohort Study

. Uber 8.000 HIV-infizierte Menschen leben
in Osterreich.

. 86 Prozent davon befinden sich aktuell
in medizinischer Betreuung

o Das Durchschnittsalter der Patientinnen liegt
bei 47,5 Jahren, 14,9 Prozent sind alter als 60 Jahre,
42,7 Prozent sind alter als 50 Jahre.

Die groflte Herausforderung ist es nach wie vor, die HIV
Infektion zu diagnostizieren. Europaweit leben durch-
schnittlich 25 Prozent der Betroffenen ohne von ihrer
Infektion zu wissen. Bis zu 90 Prozent aller Neuinfek-
tionen passieren durch Menschen, die nichts von ihrer
Erkrankung wissen.

Diese grofle Proportion der nicht diagnostizierten Men-

schen ist die groflte Barriere die 90-90-90 Ziele zu er-
reichen. Denn nicht diagnostizierte Menschen erhalten
keine Therapie und bleiben weiterhin infektios. Nach wie
vor werden mehr als die Halfte aller neu diagnostizierten
Menschen erst zum Zeitpunkt des fortgeschrittenen Im-
munmangels als positiv diagnostiziert, das bedeutet,
dass sie mitunter viele Jahre mit dem HI-Virus leben ohne
davon zu wissen.

Es geht es aber nur sekundar um Ziele, primar geht es
um das Wohl des Einzelnen und das der Gesellschaft.
Der Gesellschaft deshalb, da keine andere Erkrankung so
rasch und dauerhaft auf Sexualpartner weitergegeben
werden kann.

FUr Menschen, die von ihrer Diagnose wissen, ist es wich-
tig, dass sie moglichst rasch die Méglichkeit eine qualifi-
zierte medizinische Betreuung und Behandlung erhalten.

Eine komplette virale Suppression zu erreichen erfordert
eine erfahrene, spezialisierte medizinische Betreuung
nach entsprechenden Qualitatsstandards und Richtli-
nien. Nur wenn diese Voraussetzungen gegeben sind,
konnen die individuellen Bedirfnisse beachtet werden,
die die Grundvoraussetzung fir den Therapieerfolg sind.

Eine wirkungsvolle Therapie ist gleichzeitig Pravention,
da damit die Infektiositdt minimiert wird. Dadurch ist die
Therapie einer der wesentlichsten Faktoren in der Be-
endigung der Epidemie. Auch im Hinblick auf eine neu
auf uns zukommende Epidemie unter Jugendlichen aus-
gehend vom afrikanischen Raum. Bei fehlenden Mallnah-
men wird der Anstieg an Neuinfektionen bis 2030 weiter
eskalieren. Das unterstreicht auch die Bedeutung der
LIFE+ Kampagne Know Your Status.

Literatur:
Bericht der Austrian HIV Cohort Study Group, April 2019

Dr. Brigitte Schmied Oberarztin der Il. Interne Abteilung
SMZ Baumgartner Héhe & LIFE+ Vorstandsmitglied
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ale Projekte
abe 2019

Als grofter privater Geldgeber fir heimische Organi-
sationen rangiert LIFE+ international auf Platz 16 der
wichtigsten Fundraiser fur HIV/AIDS: In den vergangene
27 Jahren konnte der private Tragerverein LIFE+ Uber
den Life Ball knapp 30 Mio. Euro fir 170 nationale und
internationale AIDS-Hilfsprojekte erwirtschaften.

Da das Virus jeden treffen kann, unterstitzte LIFE+
bewusst sehr unterschiedliche Programme, die quer
durch alle Gesellschaftsschichten HIV/AIDS-Betroffenen
helfen. Uber seine internationalen Partnerorganisatio-
nen konzentrierte sich LIFE+ auf Projekte in Hochrisiko-
regionen in Afrika, Asien und Europa. Diese Projekte nut-
zen gemeinnitziges Engagement und staatliche Unter-
stUtzung, um auf unterschiedlichen Ebenen medizinische
und soziale Betreuung, politische und wirtschaftliche
Unterstitzung sowie Aufklarungsarbeit fir bestimmte
Zielgruppen zu leisten, wie etwa fur Kleinkinder, Jugend-
liche, Frauen und Madchen, Familien, Manner, LGBTQ,
Haftlinge, intravendse Drogenkonsumenten und Sex-
arbeiterinnen.

LIFE+ engagiert sich an der Seite fUhrender internati-
onaler Partner und hat sich als verlasslicher und ange-
sehener UnterstUtzer von Organisationen wie amfAR -
The Foundation for AIDS Research, der Clinton Health
Access Initiative (CHAI), der Elton John AIDS Foundati-
on (EJAF), dem Charlize Theron Africa Outreach Project
(CTAOP), Sentebale, dem Globalen Fonds fir die Be-
kampfung von AIDS, Tuberkulose und Malaria, UNAIDS
- dem Gemeinsamen Programm der Vereinten Nationen
zu HIV/AIDS, und dem BUro der Vereinten Nationen fur
Drogen- und Verbrechensbekampfung etabliert.

Daruber hinaus hat LIFE+ in den vergangenen 27 Jahren
wichtige Projekte der nachstehenden 24 internationa-
len Organisationen begleitet und unterstitzt:

Arms Around a Child, Asociacion Concordia Antisida,
Broadway Cares/Equity Fights AIDS, Deutsche AIDS-Stif-
tung, Deutsche Stiftung Weltbevélkerung, Dream for Fu-
ture Africa Foundation, Education Africa, The Elizabeth
Taylor AIDS Foundation, Interna-tional AIDS Society, Im-
pilo Sudafrika, MTV Staying Alive Foundation, New Hope
for Cambodian Children, Operation Bobbi Bear, Ricky
Martin Foundation, Sentebale, SWAP Kenya, The Girl Ef-
fect und Yabonga.

Der Life Ball als
internationales Sprachrohr

Von Beginn an hat sich der Life Ball als innovative und
effektive Einrichtung erweisen, um die Offentlichkeit,
Regierung und internationale Community zur Ausein-
andersetzung mit dem Thema HIV/AIDS zu bewegen,
Bewusstsein zu schaffen, Stigmata zu verringern und
dadurch Veranderungen auf der Welt zu bewirken. Im
Hinblick auf die globalen Zielsetzungen fungiert der Life
Ball heuer letztmalig als internationale Plattform fir die
wichtigsten Organisationen und deren Reprasentantin-
nen und tragt dazu bei, deren Worte und Visionen Uber
die Grenzen Osterreichs hinaus mit mdglichst vielen
Menschen weltweit zu teilen.

In Osterreich wird von den Organisationen und der 6ffent-
lichen Hand hervorragende Arbeit geleistet, hingegen
gibt es in Afrika immer noch grofte Herausforderungen.
Deswegen kommt der Reingewinn des 26. Life Ball
diesen Regionen zugute, wo das Problem noch immer
akut ist und durch die Unterstitzung Leben gerettet
werden konnen.



Mit folgenden internationalen Organisationen arbeitet
der Verein LIFE+ im Jahr 2019 ein letztes Mal eng zusam-
men (in alphabetischer Reihenfolge):

amfAR - The Foundation for AIDS Research

amfAR ist eine der gréflten Non-Profit-Organisationen
der Welt und beschaftigt sich mit AIDS-Pravention,
AIDS-Forschung und der Ausbildung von Fachpersonal
im Kampf gegen HIV/AIDS sowie der direkten Versor-
gung von Patienten. Seit 1985 hat amfAR mehr als US$
366 Mio. in ihre Mission - ein Ende der AIDS-Epidemie
durch innovative Forschung herbeizufGhren - investiert
und Uber 3.000 Forschungsteams weltweit finanziell un-
terstutzt3.

2005 ging LIFE+ (damals noch AIDS LIFE) erstmals eine
Partnerschaft mit amfAR ein, die von Elizabeth Taylor
und Dr. Mathilde Krim gegrindet wurde.

Broadway Cares/Equity Fight AIDS

Die Organisation entstand 1992 durch die Zusammenfih-
rung von , Broadway Cares", einer Organisation, die von
Schauspielerinnen ins Leben gerufen wurde, und , Equity
Fight AIDS" die von Produzentinnen initiiert wurde. Ziel
der Organisation ist es, Bedurftigen Zugang zu lebens-
rettenden Medikamenten zu geben, sie aber auch mit
vollwertigen Lebensmitteln, Beratung und finanzieller
Notfallshilfe zu begleiten. Unterstitzt werden Program-
me in den USA, die Menschen mit schwerwiegenden
gesundheitlichen Problemen helfen, die sich nicht nur
auf HIV/AIDS beschranken. Ein Kuratorium entscheidet
Uber die Projekte, die unterstitzt werden.

Charlize Theron Africa Outreach Project (CTAOP)

2007 von UN-Friedensbotschafterin und Oscarpreis-
tragerin Charlize Theron ins Leben gerufen, setzt das
Charlize Theron Africa Outreach Project (CTAOP) alles
daran, Jugendliche in Subsahara-Afrikavor einer HIV/AIDS-
Erkrankung zu bewahren. CTAOP unterstitzt unter-
schiedliche, kleinere Organisationen, die durch eine
besonders innovative Idee versuchen auf den HI-Virus
aufmerksam zu machen. Die Organisation bietet direkte
finanzielle Zuschisse sowie Vernetzung und unterstitzt
in der Offentlichkeitsarbeit. Alle von CTAOP geférderten
Organisationen und Projekte sind auf lokale und direkte
Unterstitzung bedacht und arbeiten vordergrindig mit
Jugendlichen im Alter von 10 bis 20 Jahren. Bildung als
zentraler SchlUssel zur Bekdmpfung der Epidemie wird
auch hier grolRgeschrieben - Schulungen zu Themen
wie sexuelle und reproduktive Gesundheit sowie zu HIV/
AIDS werden abgehalten, damit die heranwachsenden
Manner und Fraven die Ubertragung und das Leben

3 https://www.amfar.org/content.aspx?id=8813

mit dem HI-Virus verstehen und Uber Praventionsmaf3-
nahmen Bescheid wissen. Subsahara-Afrika als Fokus
begrindet sich auf der Tatsache, dass hier die hochste
Anzahl an von HIV betroffenen Menschen weltweit lebt.
Jeder Zwanzigste in dieser Region ist HIV-positiv. Die
Grinde fir dermallen hohe HIV-Raten sind mannigfaltig
und konnen unter anderem auf die frihe sexuelle Aktivi-
tat der Jugendlichen, in Verbindung mit kaum vorhande-
ner Praventionsaufklarung, zurickgefUhrt werden. Afrika
ist eine patriarchalische Gesellschaft, insbesondere die
schwarz-afrikanische Familienstruktur ist davon gepragt.
Der Schutz von Frauen, vor allem in den von Armut ge-
pragten Gemeinden schreitet nur sehr langsam voran
und die Jugend leidet unter Armut, Perspektivlosigkeit
und unter geringen Bildungsmaoglichkeiten.

2018 wurde das CTAOP im Rahmen des 25. Life Ball
mit dem Crystal of Hope donated by Swarovski ausge-
zeichnet. Im Vorfeld des diesjahrigen Life Ball besuchte
Gery Keszler gemeinsam mit dem ORF ausgewahlte HIV/
AIDS-Hilfsprojekte in SUdafrika. Durch diese Unterstit-
zung konnte die Anzahl der Choma Dreams Cafés auf 40
Stick in ganz Sudafrika erhoht werden — damit erhalten
Uber 12.000 Jugendliche lebensnotwendige Aufklarung.
In den umgebauten Schiffscontainern konnen sich Ju-
gendliche mit ihren Fragen und Anliegen zu Sexualitat
an sogenannte Choma (= Freundin) Champions wenden.
Der Groliteil der Betroffenen sind junge Madchen. In den
Choma Dreams Cafés lernen sie den natirlichen Umgang
mit Sexualitdt und vor allem auch dass sie nein sagen
dirfen. Der richtige Umgang mit VerhiUtungsmethoden
und der Schutz vor sexuellen Ubergriffen werden eben-
falls vermittelt. Neben den Cafés betreibt die Organisa-
tion HIVSA auch das digitale Choma Magazin, wo sich die
Jugendlichen via Telefon mit Gleichaltrigen Uber Part-
nerschaft und Sexualitdt austauschen konnen. Zudem
konnte die Theaterinitiative Drama for Life durch die fi-
nanzielle Zuwendung des Life Ball ihre Aufklarungsarbeit
ausweiten und Programme fUr Kinder und Jugendliche
im Alter von 12 -24 Jahren entwickeln. Die Projekte, die
LIFE+ im Zuge der Reise besuchte, zeigen auf eindrucks-
volle Weise, wie man den Nachwuchs altersgerecht und
nachhaltig aufklart und ihnen auf Augenhohe hilft, sich
zu selbstbewussten, eigenstandigen und gesunden Er-
wachsenen zu entwickeln. Damit der Teufelskreis aus
Armut und Gewalt und damit die hohen HIV-Infektions-
raten langfristig durchbrochen werden kann.
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MTV Staying Alive Foundation

Die MTV Staying Alive Foundation wurde 1998 als in-
ternationale Initiative gegrindet, um HIV-Pravention
und eine gesunde Lebensfihrung vor allem bei jungen
Menschen zu férdern und auf die Folgen der Diskriminie-
rung von Betroffenen zu reagieren. Die Foundation setzt
dabei auf innovative Ansatze: Dabei werden zum einen
kreative, lokale Praventionsprojekte unterstitzt, die von
Jugendlichen selbst vorangetrieben werden oder durch
junge Opinion Leader ins Leben gerufen wurden. Zum
anderen stellt MTV Staying Alive die grolte massen-
medial verbreitete Préaventionskampagne weltweit dar.
So werden gezielte TV-Inhalte in Form von Konzerten,
Dokumentationen, Filmen oder Wettbewerben gestal-
tet und auf MTV sowie anderen Sendern ausgestrahlt.
Deren Message: HIV durch Safer Sex und den richtigen
Entscheidungen im Leben erst gar keine Chance ge-
ben. Zahlreiche Prominente unterstitzten die Arbeit der
Foundation. Im Rahmen der Auktion bei der LIFE+ SOLI-
DARITY GALA 2019 werden von der MTV Staying Alive
Foundation Auktionsgegenstande zur Verfigung ge-
stellt. Mit dem Erlds unterstitzt der Life Ball ein innovati-
ves Projekt der MTV Staying Alive Foundation. 2019 wird
die MTV Staying Alive Foundation fUr ihr Projekt Circus
Zambia mit dem LIFE+ Award geehrt. Mit diesem Award

Insgesamt wurden in den letzten 27 Jahren Uber 10 Mil-
lionen Euro an nationale Hilfsprojekte ausgeschittet.
LIFE+ unterstUtzt Organisationen, die Direkthilfe leisten.
Darunter sind unter anderem auch Vereine, die sich um
die sozialen Kontakte von Menschen mit HIV/AIDS kim-
mern und dafir die notwendigen strukturellen Voraus-
setzungen anbieten kénnen.

In Osterreich hat die medizinische Behandlung und Ver-
sorgung von Menschen mit HIV/AIDS seit Mitte der 9oer
Jahre enorme Fortschritte gemacht. Betroffene haben
Zu-gang zu Medikamenten, Kontrolluntersuchungen und
spezialisierter ambulanter und stationarer Versorgung.
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werden Projekte geehrt, die sich auf besonders inno-
vative Weise im Kampf gegen HIV/AIDS hervorgetan
haben. So haben die Initiatoren des Circus Zambia
ein soziales Zirkus-Projekt ins Leben gerufen, in dem
Jugendlichen artis-tische Fahigkeiten vermittelt werden.
Die neu erworbenen Talente sollen die jungen Menschen
aus ihrem sozial schwachen Umfeld ehrausholen und ihre
Arbeitschancen und ihre Lebensqualitat verbessern.

Malteser-AIDS-Hospiz

Das ,Brotherhood of Blessed Gérard" Malteser AIDS-
Hospiz liegt in der sUdafrikanischen Region KwaZulu-
Natal, einer der vom HI-Virus meistbetroffenen Regionen
der Welt. Armut, Unterernahrung, Immunschwache und
eine hohe Ansteckungsrate treffen die Armsten der Ar-
men, vorwiegend Frauen und Kinder. Mit 93 EUR kann
man einen Patienten des Malteser-AIDS-Hospiz fir einen
Monat mit lebenswichtigen Medikamenten versorgen.
LIFE+ veranstaltete am Vorabend des Welt-AIDS-Tages
2018 die Benefizveranstaltung ,Jedermann im Dom" mit
dem Schauspieler Philipp Hochmair. Durch die Spenden-
summe in Hohe von 68.448 Euro konnte das Hospiz ,Bro-
therhood of Blessed Gérard" bei der Finanzierung der
Medikamente unterstitzt werden.

Immer noch aber bedeutet die Krankheit fir viele Dis-
kriminierung, Stigmatisierung und wirtschaftliche Not.
Das Einkommen eines durchschnittlichen Klienten der
Aids Hilfe belauft sich auf rund 700 Euro pro Monat. Das
Geld reicht zum Uberleben, aber nicht zum Leben. Es
reicht nicht zur Bewaltigung der alltaglichen Krisen',
wie die Reparatur eines kaputten KUhlschranks oder die
Wartung einer Therme.

Die in den vergangenen 27 Jahren unterstitzten Projek-
te in Osterreich kommen aus verschiedensten Richtun-
gen und tragen erheblich zum gemeinsamen Ziel bei:

Aids Hilfe, Positiver Dialog, Diversity Care, Buddy Ver-
ein, Innsbrucker Universtitatsklinik, XTRA! Verein fur Ge-
sundheitsinformation im HIV,/AIDS und STD-Bereich, Po-
sitiv Leben, Names Project Vienna, AIDS-Dienst-Malteser,
Verein Stop AIDS, Pulmologisches Zentrum, Verein HIV,
Verein Lebensfreude, AIDS Informationszentrale, Club
Plus, Positives Café, Club Plus Karnten, After AIDS, Rosa
Lila Tipp, Stiftung Kindertraum, Kinder AIDS-Hilfe.



Der Life Ball war in vielerlei Hinsicht erfolgreich, unter
anderem auch als Wirtschaftsfaktor fir die Stadt Wien:
Allein in den letzten zehn Jahren wurden einer Studie des
IHS zufolge Uber den Ball eine Brutto-Wertschopfung
von 106 Millionen Euro fir Wien erzielt und rund 28 Mil-
lionen Euro an Steuern und Sozialversicherung gezahlt
(Studie IHS). Diesen Effekten stand eine jahrliche Unter-
stUtzung der Stadt Wien in der Hohe von rund 800.000
Euro gegenUber.

Life Ball: Eine starke Marke

In den letzten 27 Jahren hat sich der Life Ball zu einer star-
ken oOsterreichischen Marke entwickelt. Der Young and
Rubicam BrandAsset® Valuator misst den Markenwert, wo
dieser entsteht - in den Koépfen und Herzen der Konsu-
menten. Y &R konnte anhand von BAV-Studien in mehr als
20 Jahren belegen, dass ein hoher Markenwert sich auf
vier Sdulen stitzt: Differenzierung, Relevanz, Wertschat-
zung und Vertrautheit. Sich von anderen zu unterscheiden
ist fir eine gesunde und dynamische Marke unverzicht-
bar und gleichzeitig der erste und auch wichtigste Schritt
beim Aufbau des Markenwerts. 2017 belegte der Life Ball
Platz 1 beim Ranking der differenziertesten Marken unter
allen 1.028 in der Gsterreichischen BAV-Studie untersuch-
ten Marken, und lag damit vor Marken wie etwa Oster-
reich, IKEA, Zotter oder Coca-Cola.

Beim Betrachten der Imageprofile fallen starke Verknip-
fungen zwischen den Marken Life Ball und Stadt Wien
auf. Die zwei Marken haben sehr viel gemeinsam, wobei
der Life Ball vor allem fir Innovation, Spall und Glamour
steht. Wien belegt unter den 1.028 untersuchten Marken
den 10. Platz. Das am h&ufigsten genannte Image-Attri-
but der Stadt ist , steht mir nahe". (Quelle: Y&R 2018)

Studie Life Ball 2011

Laut einer vom Institut fir Hohere Studien (IHS) durch-
gefUhrten Studie zu den wirtschaftlichen Auswirkungen
der Life Ball Veranstaltungen schafft der Life Ball allein
in Wien eine Wertschoépfung von 4,2 Millionen Euro und
76 Arbeitsplatze. Diese von der Wiener Wirtschaftskam-
mer beauftragte Studie Uber den Life Ball 2011 umfasst
mehrere Bereiche wie etwa Organisation und Umset-
zung des Life Ball, Verwendung von Mitteln, Sachspen-
den, Sachleistungen sowie auch die Auswirkung auf den
Tourismus.

Die Studie ergab, dass der Life Ball 2011 eine Brutto-
wertschopfung von 9,7 Millionen Euro erwirtschaftete,
darunter allein in Wien rund 4,2 Millionen Euro, sowie
1,6 Millionen Euro in den Bundeslandern, das ergibt eine
Wertschépfung in Osterreich von 5,9 Millionen Euro. Da-

rUber hinaus erhalt der Life Ball 91 vollzeitaquivalente Ar-
beitsplatze in ganz Osterreich, das entspricht der Anzahl
der Beschaftigten eines mittelgroRen Unternehmens,
und 64 vollzeitaquivalente Arbeitsplatze in Wien. Rund
2,6 Millionen Euro wurden an Steuern und Sozialversi-
cherung in Osterreich abgefiihrt.

Aus dem Ausland oder aus anderen Teilen Osterreichs
angereiste Life Ball Gaste schlagen sich in den Touris-
muszahlen nieder und sorgen auch in der Nebensaison
fUr volle Hauser. Rechnet man das fUr KostUme, Frisuren
und Styling aufgewendete Geld hinzu, wurde damit al-
lein in Wien eine Bruttowertschopfung von 1,8 Millionen
Euro erwirtschaftet, dazu kommen noch dsterreichweit
weitere 2,0 Millionen Euro.

Die Besucher schufen mit ihren Ausgaben und Einkaufen
ebenfalls Arbeitsplatze, namlich 29,6 vollzeitaquivalente
Arbeitsplatze in Wien sowie zusatzliche 32,7 vollzeitaqui-
valente Stellen in Osterreich. Die Ausgaben der Gaste
sind auch fur Steuer- und Sozialversicherungszahlungen
in Osterreich in Hhe von 1 Million Euro verantwortlich.

Die Sachspenden und Sachleistungen unserer zahlrei-
chen Sponsoren belaufen sich insgesamt auf eine Wert-
schépfung von rund 2,5 Millionen Euro.

Die Gesamtausgaben unserer Sponsoren generierten
eine Bruttowertschopfung von rund

827.000 Euro in Wien und 751.000 Euro in den Bundes-
landern. Die Wertschopfung im Ausland betragt rund
875.000 Euro. Die Ausgaben der Sponsoren in Oster-
reich ergeben rund 24 vollzeitdquivalente Arbeitsplatze
in ganz Osterreich.

DarUber hinaus waren Spenden und Sachleistungen der
Sponsoren fir Mehreinnahmen der 6ffentlichen Hand in
Hohe von 496.000 Euro verantwortlich. Von 2003 bis
2011 erwirtschaftete der Life Ball insgesamt eine Brutto-
wertschépfung in Hohe von 31,9 Millionen Euro in Wien
und von 42,7 Millionen Euro in Osterreich. Die vorstehend
angefUhrten Zahlen sind die Zahlen fir 2011.

Von 2003 bis 2011 erhielt der Life Ball 533 vollzeitaqui-
valente jahrliche Arbeitsplatze in Wien und 723 vollzeit-
aquivalente jahrliche Stellen in Osterreich. Seit 2003 hat
der Life Ball insgesamt 19,3 Millionen Euro an die 6ffentli-
che Hand abgefihrt (Zahlen von 2011).

Im Vergleich zu ahnlichen Veranstaltungen erwirtschaf-
tete der Life Ball 2011 mehr als die Halfte der Wert-
schépfung aller jahrlich in der dsterreichischen Hofburg
veranstalteten Balle [(Quelle: Wiener Hofburg, 2012)]. Darun-
ter sind so bekannte Balle wie etwa der Ball der Wiener
Kaffeesieder, der Jagerball und der Juristenball.

15



16

Gery Keszler grindet zusammen mit Torgom Petrosian
(*1994) am 1. Dezember die Organisation AIDS LIFE (jetzt
LIFE+) als eine Plattform zur Bewusstseinsschaffung fir
die Themen HIV und AIDS sowie zur Aufbringung finanzi-
eller Mittel fUr die UnterstiUt-zung von Projekten zur Be-
kdmpfung von AIDS.

Mit der Unterstitzung des Wiener Birgermeisters Hel-
mut Zilk und der Hilfe von Hunderten von Freiwilligen
findet der erst LIFE BALL am 29. Mai statt. Die erzielten
Erlose werden an nationale Projekte vergeben, deren Ak-
tivitdten unmittelbar den von der AIDS-Epidemie Betrof-
fenen zugutekommen.

Bereits in seiner zweiten Auflage etabliert sich der LIFE
BALL als eine hochwertige, lu-xuridse Veranstaltung.
Der Bundeskanzler und andere Politiker besuchen den
LIFE BALL. Aus einem Szene-Event wird eine Veranstal-
tung, die in der Offentlichkeit Bewusstsein fiir HIV/AIDS
schafft, Menschen aus allen Bereichen des Lebens ver-
eint und weit Uber die dsterrei-chischen Grenzen hinaus
bekannt ist. Zahlreiche internationale Medien berichten
Uber den Ball.

Der LIFE BALL wird zu einer alljdhrlich stattfindenden
Institution und wird in das Programm der Wiener Fest-
wochen - Wiens renommierteste Kulturveranstaltung -
aufgenommen.

Der LIFE BALL wird zu einer innovativen Marketingplatt-
form und fir seine Arbeit mit mehreren Preisen ausge-
zeichnet. Stetig steigende Erlose helfen bei der Finan-
zierung zahlreicher HIV-Initiativen wie HIVmobil, ein
Projekt, das sich auf ambulante Pflege konzentriert. Im
Jahr 2000 findet die LIFE BALL Opening Ceremony erst-
mals auf dem Rathausplatz statt und ist fiir die Offent-
lichkeit frei zuganglich. Die BUhne nimmt die Form eines
gigantischen Red Ribbons an, das Zehntausende von Zu-
schauern in seinem Zeichen zusammenfUhrt.

Zuséatzlich zur finanziellen Unterstitzung heimischer
AIDS-Projekte kann LIFE+ erstmals auch Unterstitzung
fur internationale Projekte anbieten. Die Elton John AIDS
Foundation (EJAF) erhalt Spenden fir ihre Peer-to-Peer-
Projekte, Tagesstatten und Hospizein-richtungen in SUd-
afrika.

LIFE+ erweitert seine Zusammenarbeit mit internationa-
len Partnern und unterstitzt erstmals die Foundation for
AIDS Research (amfAR). Eine Wedding Chapel fur Paare
jeder sexuellen Orientierung im Wiener Rathaus wah-
rend des LIFE BALL fUhrt zu emotionalen &ffentlichen De-
batten Uber die ,Ehe fir alle". 2019 legalisiert Osterreich
gleichgeschlechtliche Ehen.

Mit der finanziellen Unterstitzung von LIFE + kann amfAR
das TREAT Asia-Programm starten. Bis heute erhielt
amfAR mehr als USD 6 Millionen von LIFE+.

Der LIFE BALL erweitert seine internationale Unterstit-
zung und verpflichtet sich, amfAR - The Foundation for
AIDS Research und sein TREAT Asia Programm laufend
finanziell zu unterstitzen.

Die Charity-Organisation Sentebale wird von Prinz Harry
und Prinz Seeiso gegrindet und unterstitzt besonders
hilfsbedirftige Kinder in Lesotho und Botswana. Sie wird
spater auch von LIFE+ unterstitzt.

Die Zusammenarbeit mit der Clinton Health Access In-
itiative wird im Rahmen der AIDS LIFE Charity Gala im
Schloss Schonbrunn besiegelt. Der LIFE BALL wird erst-
mals live im Ssterreichischen Fernsehen Ubertragen. Das
internationale Medieninteresse steigt mit jedem Jahr.



Der LIFE BALL verteidigt die Menschenrechte und ge-
winnt einen viel beachteten Rechtsstreit. Im gleichen
Jahr erhalt Gery Keszler das Goldene Ehrenzeichen fur
Verdienste um die Republik Osterreich.

Bill Clinton besucht den LIFE BALL zum ersten Mal und
verleiht gemeinsam mit Fran Drescher den Crystal of
Hope.

Der LIFE BALL bildet den Auftakt zur 18. Internationa-
len AIDS-Konferenz in Wien. Zusammen mit amfAR und
UNAIDS veranstaltet der LIFE BALL unter dem Ehren-
schutz des Osterreichischen Bundeskanzlers einen Ga-
laabend im Osterreichischen Parlament.

Unter dem Ehrenschutz des Osterreichischen Bundes-
kanzlers und in Kooperation mit UNAIDS veranstaltet
AIDS LIFE die erste von zahlreichen AIDS Solidarity Galas
im Zeremoniensaal in der Hofburg.

Zum zwanzigjahrigen Jubildaum des LIFE BALL findet zum
ersten Mal eine Operngala im Wiener Burgtheater statt,
die danach zu einem alljahrlichen Ereignis wird. Die Erlo-
se aus dieser Veranstaltung gehen an die Clinton Health
Access Initiative (CHAI) und Prasident Bill Clinton be-
sucht als Reprasentant seiner Organisation das Konzert.

Der LIFE BALL wird zum ersten Mal im Funders Con-
cerned About AIDS (FCAA) Report als einer der wichtigs-
ten Fundraiser weltweit gelistet.

Das LIFE BALL Poster 2014 von David LaChapelle, auf
dem das Transgender-Model Carmen Carrera inmitten
der Szenerie von Boschs Garten der LUste sowohl als
Frau als auch als Mann nackt abgebildet ist, polarisiert
und provoziert einen Skandal in Osterreich. Nichtsdesto-
trotz ist die Posterkampagne eine der erfolgreichsten in
diesem Jahr in Wien.

Das Charlize Theron Africa Outreach Project (CTAOP)
und Sentebale werden neue internationale Partner und
der LIFE BALL kann einen Reinerl6s von knapp 2,4 Millio-
nen Euro feiern.

Die Arbeit von AIDS LIFE wird neu strukturiert. AIDS LIFE
wird zu LIFE+, einer Dachmarke, die ganzjahrige Kampa-
gnen und Konzepte fir die Pravention und Behandlung
von HIV/AIDS entwickelt. 2016 findet nur das Red Ribbon
Konzert im Wiener Burgtheater statt. Kardinal Christoph
Schonborn nimmt als Gast teil. Er halt eine vielbeachte-
te Rede und fordert Respekt, Solidaritdt und eine klare
Haltung gegen Diskriminierung, Marginalisierung und
Ausgrenzung einzelner Mitglieder unserer Gesellschaft.

LIFE+ startet seine erste Osterreichweite Kampagne. Die
Fotos zur Know Your Status Kampagne stammen von Peter
Lindbergh. Zum ersten Mal findet der LIFE BALL NEXT GE-
NERATION im Wiener Rathaus statt. Zum 25. Jubilaum von
LIFE+ halt Kardinal Christoph Schénborn einen Gedenkgot-
tesdienst fUr an AIDS Verstorbene im Stephansdom.

Der Life Ball feiert sein 25-jahriges Jubilaum zum Thema
,Sound of Music" Zur ,Silber-hochzeit" kommen Stars
wie Model Paris Jackson oder Sangerin Patti LaBelle. Ins-
gesamt kann eine Spendensumme von Uber 1,3 Millionen
Euro an nationale und internationale Partner Ubermit-
telt werden. Zum Welt-AIDS-Tag laden LIFE+ und Kar-
dinal Christoph Schénborn zu ,Jedermann (reloaded)”
mit Schauspieler Philipp Hochmair in den Ste-phans-
dom. Der Erlos des Benefizkonzertes kommt dem Mal-
teser-AIDS-Hospiz ,Brother-hood of Blessed Gérard" in
SUdafrika zugute.
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In den letzten 27 Jahren konnte LIFE+ durch seine Arbeit
mit internationalen Partnern und der Teilnahme an welt-
weiten Initiativen seine Reichweite und Bedeutung konti-
nuierlich ausbauen. Der Report , Philatrophic Support to
Address HIV/AIDS" der Funder Concernded About AIDS
fUhrt den Verein LIFE+ aktuell an 16. Stelle aller Organisa-
tionen, die sich ausschlieflich auf HIV/AIDS konzentrie-
ren. Mit der EinfUhrung und Erweiterung der Know Your
Status Kampagne konnte LIFE+ seine Relevanz auch Uber
die Grenzen Osterreichs hinaus ausdehnen.

Internationale
AIDS Konferenz

Als Partner von internationalen Organisationen wie
UNAIDS und The Global Fund setzt sich LIFE+ seit Jah-
ren fir weltweite Initiativen ein. Als im Juli 2010 die In-
ternationale AIDS-Kon- ferenz in Wien stattfand, spielte
LIFE+ in diesem Jahr bei der Planung, Organisation und
Umsetzung der Rahmenveranstaltungen sowohl fir die
Konferenz als auch fir den Life Ball eine wichtige Rolle.
Die Kampagnen von LIFE+ waren jahrlich fixer Bestand-
teil der Konferenzen.
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Fast-Track Cities

LIFE+ unterstUtzte den Beitritt der Stadt Wien zur Initi-
ative ,Fast-Track Cities". Diese in-ternationale Initiative
wurde am Welt-AIDS-Tag 2014 (1. Dezember 2014) in
Paris von der Stadt Paris, von IAPAC (International As-
sociation of Providers of AIDS Care), von UN-AIDS (das
Gemeinsame Programm der Vereinten Nationen zu HIV/
AIDS) und von UN-Habitat (das Programm der Vereinten
Nationen fir menschliche Siedlungen) ins Leben gerufen.

Erklartes Ziel ist, dass jedes Mitglied der Fast-Track Ci-
ties sich zur Erreichung der 90-90-90-Ziele sowie auch
der Null-Diskriminierungs- und Null-Stigmatisierungs-
ziele bis 2020 verpflichtet, um die HIV/AIDS-Epidemie
bis 2030 zu beenden. Um diese Ziele er- reichen zu kon-
nen, kommen Vertreter von Stadtregierung, Gesund-
heitswesen, Zivilgesellschaft, Non-Profit-Organisationen
und der betroffenen Communities mit der Unterstitzung
von IAPAC zusammen, um die AIDS-Einrichtungen und
-programme der Stadt zu verbessern und auszubau-
en. Mit ihrer Unterschrift im Mai 2017 gehort Wien jetzt
neben 18 weiteren europaischen Stadten zu den Fast-
Track Cities. LIFE+ ist eine von zwei AIDS-Organisationen,
die im Lenkungsausschuss sitzen und die Stadt Wien bei
der Erreichung ihrer Fast-Track-Cities-Verpflichtungen
unterstitzen.



Know your Status

Seit dem Jahr 2017 hat LIFE+ unter dem Namen Know
Your Status zwei Kampagnen zur Unterstitzung der 90-
90-90 Ziele ins Leben gerufen. Aktuell geht die Know
Your Status Kampagne in die dritte und finale Runde. Ziel
der Kampagne im ersten Jahr war es, darauf aufmerksam
zu machen, dass das Wissen Uber den eigenen Immun-
status genauso selbstverstandlich sein sollte, wie das
Wissen um die eigene Blutgruppe. In Europa ist einer
von drei HIV Infizierten nicht Uber seinen Immunstatus
informiert und fast 50 % der Infizierten werden spat di-
agnostiziert. Auch wenn Osterreich im internationalen
Vergleich eine hohe Zahl an HIV Tests hat, liegt es bei
Spatdiagnosen im europaischen Durchschnitt. HIV Tests
reduzieren Spatdiagnosen, die Gefahr einer Ansteckung
fUr andere und Kosten der Behandlung.

2018 hatte die Know Your Status Kampagne das zwei-
te UNAIDS 90-90-90-Ziel im Fokus, laut dem 9o Pro-
zent der Menschen mit HIV, die ihren Status kennen, in
anti- retroviraler Behandlung sein sollen. Die Kampagne
befasste sich damit, was passiert, nachdem man sich
testen hat lassen und schafft Bewusstsein dafir, was
eine HIV-positive Diagnose fir die Betroffenen in per-
sonlicher, gesellschaftlicher und medizinischer Hinsicht
bedeutet. Dafir sind Informationen zu den richtigen Pra-
ventivmallnahmen notwendig, die man nach Erhalt einer
negativen Diagnose ergreifen sollte, um auch weiterhin
HIV-negativ zu bleiben. Es sollen alle HIV-Einrichtungen
normalisiert und Teil einer umfassenden Gesundheitsver-
sorgung werden.

2019 konzentriert sich die Know Your Status Kampag-
ne auf das letzte der 90-90-90 Ziele. 90 Prozent der
Menschen, die sich in HIV-Therapie befinden, sollen eine
Viruslast unter der Nachweisgrenze haben, sodass HIV
auch beim Sex nicht mehr Ubertragbar ist. Die Informa-
tionskampagne - mit dem Titel ,U = U" (Undetectable =
Untransmittable) - soll helfen, Tabus in der Gesellschaft
zum Thema HIV/AIDS abzubauen und vor allem junge
Menschen fur die Gefahren einer HIV-Infektion zu sen-
sibilisieren und ihr Be-wusstsein fir praventive Mallnah-
men zu scharfen. Gleichzeitig soll aber auch darUber auf-

geklart werden, wie eine HIV-positive Person, die sich
in entsprechende Behandlung begib, virale Suppression
erreichen und das HI-Virus somit nicht mehr an andere
wei-tergeben kann. Die Konzeption und Umsetzung der
Kampagne wurde von der Agentur Merlicek & Partner
begleitet. Gemeinsam mit Fotografin Elfie Semotan wur-
de Francois Sagat in seiner symbolisch angedeuteten
Crowd inszeniert.

DarUber hinaus wurde ein Song geschrieben und kom-
poniert, in dem namhafte Osterreichische Kinstler zwi-
schen Poesie und Porno ein Zeichen gegen Vorurteile
und fUr den verantwortungsbewussten Umgang mit HIV
setzen. Offentlich wird die Know Your Status Kampagne
2019 durch die UnterstUtzung starker Medienpartner in
die Realitat umgesetzt. So stellt der ORF ,Social Spots"
im Fernsehen zu Verfiigung, wahrend O3 gemeinsam
mit Durex die Wirkung der Kampagne mit Radiospots
unterstUtzt. Die aus-sagekraftigen Fotos wurden von
der Agentur Merlicek & Partner in eine Plakatkampa-
gne verwandelt, die grofflichig in Kooperation mit
KULTURFORMAT, eine 100 prozentige Tochter der Gewis-
ta, umgesetzt und von 22. Mai 2019 bis 18. Juni 2019 die
Halfte aller in Wien verfigbaren LitfaRsaulen (400 Stick)
zieren wird.

UnterstUtzt wird die Kampagne vom Bundesministerium fir Arbeit,
Soziales, Gesundheit und Konsumentenschutz und dem Pharmaun-
ternehmen Gilead Sciences.
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bis 15. September 2019

Anl3sslich des letzten Life Ball gibt es bis 15. Septem-
ber 2019 eine Sonderausstellung im Hofmobiliendepot.
Die Umsetzung konnte in Kooperation mit dem Architek-
turbiUro BEHF Ebner Hasenauer Ferenczy ZT GmbH und
der Schlof Schénbrunn Kultur- und Betriebsges.m.b.H.
realisiert werden. Die Ausstellung zeigt KostUme des
diesjahrigen Life Ball in Verbindung mit der Geschichte
der Identitatsbewegung vom Stonewall-Aufstand in New
York City.

Das Konzept der Ausstellung besteht darin, den Be-
trachtenden durch starke Kontraste die Kostime - 3hn-
lich wie in einem verdunkelten Panoptikum - n3herzu-
bringen. Hierfir wurde der Ausstellungsraum in der
Lange geteilt - in eine schwarze und eine weille Halfte.
Die zwei Half-ten stehen nicht nur fir ,hell und dunkel”
oder ,innen und aullen”, sondern sollen auch den immer
noch gelebten Separatismus in unserer Gesellschaft auf-
zeigen. Da zum Zeitpunkt der Ideenfindung fur die Aus-
stellungsarchitektur der Kurator noch nicht feststand,
wurden einfa-che und flexible Regale fir die Exponats-
ausstellung ausgewahlt, da diese einen groflen Spiel-
raum fUr verschiedenste Objekte und Formate sowie
Ideen und Praferenzen des Kurators zulasst.

Die auf KlappstUhlen sitzenden Mannequins sind wie bei
einer Modenschau entlang eines ,catwalks" aufgestellt
und versetzten den Besucher bewusst in die Position
des Betrachters. Der spiegelnde Laufsteg, der durch
die Ausstellung fUhrt und an die leuchtenden Discothe-
ken-FuRboden der frihen Clubszene erinnert, lasst den
Betrachter mit der Ausstellung optisch verschmelzen.
Um den Bezug zum Hofmobiliendepot nicht zu verlieren,
werden die Regale - die sich in der zweiten Reihe be-
finden - als Lager- und Depotmotiv verwendet und die
schillernden Garderoben, Fotografien und Filme finden
genlgend Platz.

Als Ausstellungskatalog dient die diesjahrige Style Bible.
Der Uber 200 Seiten starke Band, dessen Cover ein
roter Schuh aus Swarovski-Kristallen ziert, entstand in
Kooperation mit dem echo Medienhaus, fUr die grafische
Umsetzung war die Branding- und Design Agentur ,Seite
Zwei" verantwortlich.



FUr die Style Bible 2019 haben sich einmal mehr eine
Vielzahl internationaler Celebrities vor die Kamera von
insgesamt drei Starfotografen begeben: Cynthia Nixon,
Tatjana Patiz, Dita von Teese, Beth Dito, Gilles Marini,
Alan Cumming, Yasmine Petty, Amanda Lepore, Carmen
Carre-ra, Kelly Osbourne, August Getty, Billy Porter, Nyle
DiMarco, Brad Goreski, Lea Delaria, Taryn Manning, Pep-
permint, Scarlett Envy — um nur einige zu nennen.

Die diesjadhrigen Life Ball-Botschafter wurden sowohl in
Osterreich als auch in den USA von den Life Ball-Foto-
grafen Markus Morianz, Denis Malerbi und Marco Ovando
fotografiert. Das Bildspektrum bewegt sich von Schwarz-
Weilk hin zu den Regenbogenfarben. Besonders hervor-
zuheben ist die diesjahrige Zusammenarbeit mit Bern-
hard Paul. Der Circus Roncalli bot die perfekte Kulisse
fur die schwarz-weil-Bilder, denn er spielt historisch be-
trachtet eine grofle Rolle als Zufluchtsort fir Menschen
die auf irgendeine Art anders sind. Durch die Zurverfi-
gungstellung der Manege als Foto-Location hat die Fa-
milie Paul einen wesentlichen Beitrag zur ganz besonde-
ren Stimmung der Fotos beigetragen. Lili Paul - Tochter
von Bernhard Paul - fungiert in diesem Jahr als Life Ball
Engel und ist gemeinsam mit Schwester Vivi Paul auch in
unterschiedlichen Sujets der Style Bible vertreten.

Die aufwendig mit Swarovski-Steinen verzierten Kosti-
me wurden sowohl von ART for ART zur Verfigung als
auch von Patricia Field zusammengestellt, die bereits fir
den Style in Sex and the City verantwortlich zeichnete.
Renommierte Make-Up Artists und Stylisten kreierten
Mithilfe von Produkten der offiziellen Life Ball-Partner
MAC Cosmetics und L'Oréal die farbenfrohen Looks.

© Markus Morianz
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Ankunft der internationalen
Gaste am Flughafen Wien

Viele internationale Life Ball Gaste reisen per Flugzeug
an. Gemeinsam mit Red Bull und dem Wien Tourismus
begriflt Gery Keszler die ankommenden VIP Gaste am
Flughafen Wien. Der Chauffeur-Service Blacklane bringt
die Gaste zu ihren Hotels und von dort am Abend zum
Red Carpet.

Welcome Cocktail

Das Life Ball Wochenende startet am Freitag, 7. Juni, mit
dem traditionellen Welcome Cocktail fir die prominen-
ten Géaste im Hotel Le Méridien. Dabei handelt es sich um
eine geschlossene Veranstaltung, die nur auf Einladung
zuganglich ist.

Internationale
Pressekonferenz

Der 8. Juni 2019, der Tag des Life Ball, beginnt mit der in-
ternationalen Pressekonfe-renz. Die Teilnahme an dieser
Pressekonferenz fir internationale Partner und Medien
ist nur auf Einladung méglich.

LIFE+
SOLIDARITY GALA

Vor der Life Ball-Eroffnungsshow ladt der Verein LIFE+ am
Samstag, 8. Juni 2019 zur LIFE+ SOLIDARITY GALA - ei-
nem exklusiven GALA-Bankett - im Festsaal des Wiener
Rat-hauses ein.

Namhafte Vertreterinnen der wichtigsten Partnerorgani-
sationen von LIFE+, Botschafte-rinnen des guten Willens
sowie Opinion Leader aus Politik, Wirtschaft, Kunst und
Kul-tur versammeln sich dabei Jahr fir Jahr zu einer hoch-
karatigen international besetzten Abendveranstaltung
im Zeichen des Red Ribbon. So bietet die LIFE+ SOLI-
DARITY GALA die Moglichkeit zum Austausch auf inter-
nationalem Niveau und zur Thematisierung der erzielten
Fortschritte und verbleibenden Herausforderungen im
Kampf gegen HIV und AIDS.

Die diesjahrige LIFE+ SOLIDARITY GALA findet dieses Jahr
zugunsten von amfAR - The Foundation for AIDS Research
und von MTYV Staying Alive Foundation statt. Als Co-Gast-
geberinnen fungieren Alex Roedy und Hofit Golan.

Das Programm beginnt mit einem exklusiven Moét
& Chandon Champagner-Empfang bei dem Principe
Maurice als Master of Ceremony fungiert. Durch den
restlichen Galaabend fihrt die MTV Moderatorin Lau-
ra Whitmore. Fir das exquisite Dinner zeichnen sich in
Kooperation mit Falstaff die Spitzenkéche Karl & Rudi
Obaver (Restaurant-Hotel Obauer), Hubert Wallner
(Bistro Sidsee und See Restaurant Saag) und Max Stie-
gel (Gut Purbach), gemeinsam mit Thomas Gailer, Ge-
schaftsfUhrer Cateringkultur, verantwortlich. FUr die Zu-
bereitung der Speisen werden ausschlielllich regionale
Produkte aus Osterreich verwendet.

Die Vorspeise, ein 6-Minuten Bauern-Ei mit Stor-Creme
und Kaviar von Walter Grull, in einer Falstaff Spezial Edi-
tion Life Ball, stammt von Karl & Rudi Obauer. Hubert



Wallner kreiert den Hauptgang und stellt geschmorte
Rinderbacke oder Amarant-Soufflé mit Mangold in Tex-
turen zur Auswahl. Beides wird mit Brunnenkresse-Ol,
Sellerie-Jus und Balsamico-Tapioka-Chip gereicht. Den
suflen Abschluss des Gala-Dinners bildet die von Max
Stiegl gestaltete Valhrona-Schokotarte - aullen knusprig,
innen zart. Die passenden Weine zu den einzelnen Gan-
gen stellt der Life Ball-Partner WEIN & CO zur Verfigung.

Untermalt wird der Abend mit anspruchsvollen musika-
lischen Darbietungen vom Symphonieorchester der An-
ton Bruckner Privatuniversitat, DJ Pete Sabo und Cesar
Sampson. Auch ein Uberraschungsgast von MTV wird
anwesend sein und seine Show in der eigens kreierten
Manege zum Besten geben. Den Hohepunkt des Abends
bildet eine Versteigerung zugunsten von LIFE+. Der
Schweizer Auktionator und Kunstsammler Simon de Pury
fuhrt dieses Jahr erstmals durch die erfolgreiche Chari-
ty-Auktion fUr LIFE+ an der Seite des langjahrigen Auk-
tionators Rafael Schwarz, Dorotheum Wien. Neben dem
traditionellen AIDS SOLIDARITY COOLER im Design von
Cavalli kommen unter anderem Tickets zu den US Open
mit anschlieRendem Meet & Greet mit Rafael Nadal, VIP
Tickets fir den MTV Europe Music Awards, ein Couture
Kleid von Kolcha-gov Barba Couture, dem Ausstatter von
Kylie Minogue oder eine signierte Fotografie von Lenny
Krevitz unter den Hammer.

Die Organisation der LIFE+ SOLIDARITY GALA liegt in
den vertrauvensvollen Handen des Teams von Hirzberger
Events unter der FGhrung von Jirgen Hirzberger-Taylor,
der den Grollen Festsaal in Kooperation mit Swarovski
in eine edle Welt aus glitzernden Kristallen verwandelt.

Nach dem exklusiven Gala-Dinner werden die Gaste zu
den VIP-Triblnen am Rathausplatz geleitet, von wo aus
sie die Life Ball-Eroffnung aus einer einzigartigen Pers-
pektive erleben. AnschlieRend 6ffnet das Rathaus seine
Pforten fUr den Life Ball.

Wiener Linien
und Family Cocktail

Bis Janner konnten sich langjahrige Life Ball Fans mit ei-
nem Foto von ihren kreativen Kostimen fir einen Platz in
der Life Ball Family bewerben. Die 100 Personen, die mit
ihrem Look Uberzeugen konnten und dadurch helfen, die
Botschaft des Life Ball zu prasentieren, werden vor der
Eroffnung des Abends zu einem exklusiven Family Cock-
tail ins Hotel Le Méridien geladen. Im Anschluss fahren
sie mit der offiziellen Life Ball-Strallenbahn der Wiener
Linien Uber den Ring zum Rathausplatz. Entsprechend
dem Motto “United in Diversity" ist die Strallenbahn -
die vom 6. Mai 2019 bis 8. Juli im Netz der Wiener Linien
unterwegs - mit internationalen Stars als bunte Zirkus-
gruppe dekoriert. Jeder Farbbereich des Regenbogens
steht dabei fir eine andere LGBT-Gruppe. Die Nieder-
flurstraRenbahn zeigt unter anderem ,Sex and the Ci-
ty"-Star Cynthia Nixon, Burlesque-Queen Dita Von Teese
und Schauspieler Alan Cumming. Am Rathausplatz ange-
kommen wird die Life Ball Family als erste Uber den ro-
ten Teppich schreiten und diesen stilgerecht und offiziell
eroffnen. FUr das Design der diesjahrigen Life Ball-Bim
zeichnete die Agentur Seite Zwei verantwortlich.
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LIFE BALL 2019 fur
Besucher des Rathausplatz

Bereits um 15 Uhr 6ffnet am Rathausplatz die Gastrono-
mie und bietet all jenen, die sich bereits einige Stunden
vor Start der Eroffnungsshow einen guten Platz sichern
oder rund um das Gelande flanieren wollen, Getranke
und Snacks - zu den ehrenamtlichen Gastro-Teams zéh-
len: *any act, Puff die Bar, SNEAK In, Juice Factory, Red
Carpet, , L'OR, Stillbruch und Kisss.

Von diesem Bereich aus lasst sich der Einzug Uber den
Red Carpet in entspannter Atmosphare beobachten.
Sollte man nicht frih genug am Rathausplatz sein, gibt
es weiterhin die Moglichkeit, die Show und den Einzug
Uber den Red Carpet Uber Videowalls zu verfolgen. Die
Zutrittsschleusen befinden sich am Ring rechts und links
vom Rathausplatz und sind ab 15:00 Uhr besetzt.

Ab 16:00 Uhr wird die Ringstralle zwischen Parlament
und Schottentor gesperrt, somit empfiehlt sich fir Pu-
blikum und Ballgaste die Anreise mit offentlichen Ver-
kehrsmitteln. Um heutigen Sicherheitsvorkehrungen zu
entsprechen, wird es auch beim diesjahrigen Life Ball fir
alle Gaste Sicherheitskontrollen geben. Nach der Kont-
rolle der Tickets bekommen Gaste des Balls ihre Zutritts-
bander und durchlaufen einen kurzen Securitycheck
(Bodycheck, Taschenkontrolle). Wie bei anderen Grolt-
veranstaltungen, sind mitgebrachte Getrankeflaschen
oder Gegenstande, die andere Ballbesucher gefahrden
kénnten, am Gelande nicht erlaubt.

Ab 19 Uhr stehen den Ballbesuchern, die offiziell Tickets
erworben haben, auch folgende Bars am Rande der BUh-
ne zur Starkung zur Verflgung: NEOS, Club Alice, ULRICH
café-restaurant-bar, Cafe Ansari, Aux Gazelles und Tuir 7.
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Die mobile Teststation von LIFE+, der Aids Hilfe Wien und
AbbVie wird beim Life Ball 2019 eingesetzt. Zusatzlich
zum kostenlosen HIV-Test werden in diesem Jahr auch
kostenlose Hepatitis C-Tests von AbbVie angeboten.

Offnungszeiten der mobilen Teststation am 7. und
8. Juni 2019 am Rathausplatz:

o jeweils von 17 bis 22 Uhr
am Rathausplatz zuganglich.

Offnungszeiten der mobilen Teststation am 8. Juni
2019 im Rathaus:

e von 22 Uhr bis 2 Uhr

Im Rahmen der Spring Testing Week - von 17. Mai bis 24.
Mai 2019 - bietet das Labor Vidotto - www.labor-vidot-
to.at - kostenfreie HIV Tests an, auf Wunsch auch ano-
nym. Grundsatzlich ist kein Termin notwendig; um lange
Wartezeiten zu vermeiden, ist die Blutabnahme um die
Mittagszeit empfehlenswert. Das Ergebnis des HIV-Tests
kann bereits nach wenigen Stunden telefonisch erfragt
oder online Uber die Labor Vidotto-App abgerufen wer-
den. Aber auch aullerhalb der Spring Testing Week kon-
nen HIV-Tests im Labor Vidotto jederzeit kostenpflichtig
durchgefiUhrt werden. In diesem Zeitraum bieten auch
die Aids Hilfe Wien gemeinsam mit der Hepatitis Hilfe
und AbbVie wieder einen Testschwerpunkt HIV- und He-
patitis C an.

Der Life Ball 2019
live in ORF eins und
die Highlights in 3sat

Alice Tumler meldet sich live um 20.15 Uhr bei ,Life Ball
- Das Vorspiel" aus der VIP-Lounge vor dem Wiener Rat-
haus und bitten internationale und nationale Stars zum
Talk. Backstage-Reporterin Sandra Kénig gewahrt exklu-
sive Einblicke hinter die Kulissen.

Ab 21.05 Uhr begriRen Alice Tumler und Alfons Haider
das Publikum am ,Red Carpet". Und um 21.30 Uhr steht
die gesamte spektakulare Eroffnungsshow, durch die
dieses Jahr Conchita und Diane Brill fGhren, auf dem Pro-
gramm von ORF eins. Kommentatorin ist Sandra Konig.
3sat zeigt die Eroffnung live-zeitversetzt am Sonntag,
9.6.19, ab 00:15 Uhr.



Red Carpet

ab 19.30 Uhr

Der Chauffeur-Service Blacklane holt prominente Dar-
stellerinnen und Reprasentantinnenen stilgerecht und
komfortabel am Flughafen ab und bringt sie am 8. Juni
2019 zur Eroffnung auf den Wiener Rathausplatz. Gegen-
Uber des Rathausplatzes und dem Eingang zum Red Car-
pet wird das Burgtheater mit dem Logo und Farben von
Magenta Telekom in Szene gesetzt.

Das Entrée und der Gang Uber den Red Carpet hat sich
als beliebter Beginn des Life Ball etabliert und wird von
Gasten und Zuschauern wegen seines kreativen Schau-
spiels der Vielfaltigkeit gleichermallen geschatzt. Hier
stellen die kreativen Style Ticket-Inhaberinnen ihre inno-
vativen Outfits vor, Sponsoren gestalten ihre Einzige auf
ihre besondere Art und Weise und auch die Celebrities
und VIP Gaste des Balls wandern mit ihnen gemeinsam
mehrere Minuten lang Uber den Red Carpet. Mit seiner
beachtlichen Lange von 130 Metern gibt der Red Carpet
mehrere Minuten lang Zeit, um zu sehen und gesehen zu
werden. Ein farbenfrohes Feuerwerk der Gleichberechti-
gung auf allen Ebenen sorgt somit von Beginn an fir eine
unverwechselbare Stimmung und heil’t alle Teilnehmer
willkommen.

Ob die KostUme auch den Style Bedingungen des Life
Ball entsprechen, bewertet bereits vorab beim Eingang
zum Ballgelande die Style Police. Die Schwestern vom
,Orden der Perpetuellen Indulgenz" werden dabei die-
ses Jahr von Kolleginnen aus Deutschland unterstitzt.
Die Nonnen gehoren zu einer weltweiten Bewegung mit
rund 1.500 Mitgliedern, die ehrenamtlich Safer Sex-Ma-
terialien verteilen und Spenden fir HIV/AIDS-Betroffene
sammeln.

Im Rahmen des Balls, kirt Suzuki mit dem Style Contest
die besten und aulRergewohnlichsten Outfits der Gaste
des Life Ball. In der eigens eingerichteten Zone am Red
Carpet werden die 100 Nominierten fir den Style Con-
test ausgewahlt. Die prominente Jury wahlt die Life Ball
Queen/King. Die Pramierung des KostUmcontests findet
nach Mitternacht im Spiegelzelt im Arkadenhof statt. Der
Gewinner erhalt einen SWIFT 1.2 Dualjet shine in der Far-
be Speedy Blue Metallic im Wert von 14.980 Euro.

Das ART for ART Portal

FUr den diesjahrigen Life Ball entwirft der langjahriger
Kooperationspartner ART for ART ein spektakulares Ein-
gangsportal. Es gilt, die fir den Life Ball verwendeten
Kulissen der Wiener Staatsoper als Grundlage fir ein
neues Design zu verwenden und dem diesjahrigen Kon-
zept anzupassen.

ING mit Mitarbeiterlnnen
und Kunden mitten
im Ballgeschehen

Auf der Triblne am Eingangsportal zum Wiener Rathaus-
platz begriflen Mitarbeiter der ING Austria besondere
Gaste: 200 ihrer Kunden konnen den Einzug der Ballgas-
te und die Eréffnung von der exklusiven Aussichtsplatt-
form mitverfolgen, die ganz unter dem Motto: , United in
Diversity" steht. Auch am Red Carpet treten - anstelle
von Promotoren - Mitarbeiterinnen als Botschafter der
ING auf. Als Bankpartner fihrt die ING das Spendenkonto
von LIFE+. Spenden an die IBAN AT15 1936 0004 5443
0025 (BIC ING-BATWW) kommen renommierten Hilfs-
organisationen zugute, die sich fir von HIV und AIDS
betroffene Menschen im In- und Ausland und damit fir
das gemeinsame Ziel ,Fighting AIDS & Celebrating Life"
einsetzen.
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Feierliche Eroffnung
des 26. Life Ball

ab 21.30 Uhr

Gery Keszler

Alexander Wiegold

Alexander Wiegold

Marcus Tesch, Thomas Kraml, Prof. Dkfm.

Thomas Schafer-Elmayer, Veronika Baldassari

und Gast-Choreographen aus New York

Opium Effect

Azis Sadikovis

Symphonieorchester der Anton Bruckner Privatuniversitat
Marlena Gubo

Die Eroffnungsshow des diesjahrige Life Ball ist eine Rei-
se Uber den Regenbogen in eine Welt der Farben und
Diversitat. Ausgehend von den Urspringen der LGBTQ_
Bewegung mit den Stonewall Riots vor genau 50 Jah-
ren und inspiriert von Motiven aus , Der Zauberer von
Oz" erzahlen wir unter dem Motto , United in Diversity"
von der Suche nach sechs magischen, farbigen Steinen,
die verschiedene Protagonisten der LGBTQ Community
gemeinsam mit der guten Fee Glenda unternehmen. Da
die Entstehung des Life Ball eng mit der Geschichte der
LGBT Bewegung zusammenhangt, reflektieren die An-
liegen von Schwulen, Lesben und Trans-Menschen wie
auch der HIV Pravention gleichermalen.

This is the greatest Show

Alles beginnt damit, dass eine Zirkustruppe auf dem Rat-
hausplatz einzieht und ihre Zelte aufschlagt. Eine bunte
Familie, Grenzganger am Rande der Gesellschaft, dem
Gebot des Andersartigen, des Magischen und des Ris-
kanten gehorchend. Doch schon kurz nach Beginn der
Vorstellung, packt ein gewaltiger Wirbelsturm das Zir-
kuszelt und tragt es weit Uber die Wolken in ein fernes
Land hinter dem Regenbogen. Dort erwartet uns die
gute Fee Glenda, die uns durch eine glitzerbunte Welt
der LGBT-Communities fUhrt. Sie schickt die Bewohne-
rinnen des Regenbogens auf die Yellow Brick Road, um
die Aufgabe des Wizards zu erfillen: die sechs farbige
Steine aus dem ganzen Land zur Emerald City zusammen
zu tragen. Aus diesen entsteht im Verlauf des Abends der
Life+ Award, der an besonders innovative Projekte zur
HIV Pravention vergeben wird.
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Der Award in Form des LIFE+
Logos wird zum zentralen Leitfaden
und symbolisiert sechs Begriffe,

"
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Jake Resnicow, einer der Top Event-Veranstalter New
Yorks, bringt mit sensationellen Acts Extravaganz und
fulminante visuelle Shows in den Festsaal. Auftreten wer-
den der Choreograf Jonte Moaning, der fir seine High
Heels und seinen androgynen Look be-kannt ist und
schon mit Beyonce gearbeitet hat und Transgender Club
Diva Amanda Lepore. Auch Deborah Cox, die bereits fir
einen Grammy nominiert war, Whitney Houston im Musi-
cal ,The Bodyguard" verkorpert hat und insgesamt drei-
zehn Nummer 1 Hits in den Billboard Charts hatte, wird
im Festsaal auftreten. Weiters zu sehen sind: #1-Rated
DJ Theresa + Live Percussion, Dance Music Icon Kristine
W (mit 17 Billboard #1 Hits), Alan T (,The Door", ,There is
Only One") und die Profitanzer Miles Keeney und Conor
Aaron McKenzie.

Erganzt wird das Programm durch die OMG SOCIETY,
der Premium House Club der Osterreichischen Queer
Szene. Diese ist bekannt durch die einzigartige Mischung
an aullergewohnlichen Gasten sowie lange und unver-
gessliche Partynachte. Die OMG Residents Andi Mik und
Sky aka Mr. Nightingale werden bis in die frihen Morgen-
stunden fUr die richtige Stimmung sorgen.

FUr all jene, die wahrend dem Trubel Erholung suchen,
bietet Shofah Spa in den Steinlogen des Festsaals eine
Insel der Entspannung. Masseure und Masseurinnen mit
Fein- und StilgefGhl verwohnen die Ballgaste mit einem
vielfaltigen Angebot.

Seit zwei Jahren hostet Erich Zawinul zusammen mit
Troy Savoy den CIRQUETERIA Floor. Mit Neon Moon gas-
tiert erstmals die auRergewohnlichste, extravaganteste
Show aus London featuring Beni Bendini, Cath, Pi the
Mime und special guest von Cirque du Soleil der fabel-
hafte Bernard Hazen plus ein special appearance von
den unglaub-lichen Zurcaroh aus Bregenz.

Noch nie in der Geschichte des Life Ball gab es eine
derartige Show und Staraufgebot auf einem Floor: an-
dere Kunstler wie Cirque Haydotz, Max the Sax, Cherry
& Ruby - the Siamese Twins, progessive brass band Blo-
wing Doozy, Acrobatin Stefanie Mil-linger, TMCA und die
genialen LEDies entfUhren euch in eine freakige Welt der
Opulenz. Und wenn sich DJ Spray (aka Alexander Sprit-
zendorfer) mit seinen 1,95m und der pragnanten Glatze
Ubers DJ Mischpult beugt und seine Arbeit als Plattenauf-
leger beginnt, startet ein Disco Soulutions Duell gegen
CIRQUETERIA host ZaVinyl. Mit wei-teren Stars am Pult
wie Jon Gravy, Troy Savoy, Ossi & the one and only Mister
Har-vey Miller geht die rauschende Party am Life Ball zu
Ende.

Im edlen gold-schwarzen Ambiente prasentiert sich 'OR
als exklusiver Kaffeepartner beim Life Ball. In der L'OR
Kaffee-Lounge mit Barista-Service erwartet die Gaste
eine abwechslungsreiche und genussvolle Kaffeevielfalt
mit beliebten Klassikern und ausgefallenen Kaffee-Cock-
tails. Eine zum diesjahrigen Motto passende Kulisse ladt
zum Verweilen und Geniefen ein.



Nordbuffet

Hosted by Motto

Grauer Salon
& Kleiner Salon

hosted by KEN

Arkadenhof
The World Of Red Bull

Arkade vor der Feststiege |

Arkade vor der Feststiege Il

Hosted by LOR



Arkadenhof
The World Of Red Bull

Roncalli Spiegelzelt
im Arkadenhof

hosted by Mario Soldo

Erdgeschoss vor Feststiege |
& Feststiege Il

Obergeschoss Feststiege |
& Feststiege Il

Hosted by Kattus

Hof Il

Hosted by Café del Mario




LIFE BALL PARTY
IM VOLKSGARTEN

Nach der Eréffnung am Wiener Rathausplatz erwartet all jene, die keine Life Ball Karten besitzen,
die Mdglichkeit, die Life Ball Nacht ausgiebig im Volksgarten zu feiern.

After Hour: 9. Juni 2018, Beginn: 04:00 Uhr

FUr alle Nachtschwarmer, die auch nach Sonnenaufgang noch genug Energie zum Feiern haben,
bietet die Life Ball After Hour im Volksgarten das ideale Party-Programm.

Langst fixer Bestandteil einer ausgelassenen Life Ball-Nacht ist die Life Ball Party im Volksgarten,
die auch heuer wieder musikbegeisterte Gaste mit einem DJ-Line-Up der Extraklasse verwohnt:

GARTEN

23-01 llyas Heckmann
01-03 Nikolaus Mautner Markhof & Nikolaus Wagner
03-05 Wolfram
05-07 Roman Globan Milan Kalt
07-09 Wanderer
09-11 Catana

SAULENHALLE e CLUB
23-01 Metino 23-01 Mogyoro
01-03 DK 01-03 Dominque Folie
03-07 Surprise Act 03-05 Surprise Act

05-07 Steve Hope
07-09 Mark Duran
09-X DLV

BITTE BEACHTEN SIE

e  Strictly over 21
»  One-Way Ticket: Die Eintrittskarte verliert bei Verlassen des Veranstaltungsgelédndes ihre Giltigkeit.

Der gesamte Erlos aus dem Ticketverkauf flieRt in den Reingewinn des Life Ball.
Tickets fur alle Life Ball Veranstaltungen im Volksgarten sind bei OETICKET, dem offiziellen Ticketpartner
des Life Ball, erhaltlich (www.oeticket.com)

mytaxi ist Taxi-Partner des Life Ball 2019

mytaxi ist auch dieses Jahr wieder Mobility Partner des Life Ball: Bis zum 16. Juni 2019 sparen Sie mit dem
Gutschscheincode , lifeball19" einmalig 25 Prozent auf den Fahrpreis. Einfach die App vor dem Event kostenlos
im Play- oder App Store downloaden, registrieren, ein Zahlungsmittel und den Gutschein hinterlegen.

Mit mytaxi rund um den Life Ball sicher und bequem unterwegs.
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Life Ball Magazin -
Wienlive Special

Am 8. Juni erscheint die sechste Auflage des ,Life Ball
Magazins". Prasentiert wird dieses vom echo medien-
haus. Mit einer Auflage von 10.000 Stick verrat das
qualitativ hochwertig produzierte Magazin alles rund um
den Life Ball. So gibt es nicht nur eine Vorschau auf alle
Highlights, Events und Hot Spots, sondern auch Exklu-
siv-Interviews mit u.a. Lea Delaria, Francois Sagat, Dita
von Teese, Lance Bass und Bernhard Paul. Die Einnah-
men aus dem Inseratenverkauf gehen als Spende an den
Verein LIFE+.

Das Magazin ist am Kiosk erhaltlich, wird an alle Gaste
des Life Ball 2019 verteilt und ist darUber hinaus erhalt-
lich in den Life Ball Partnerhotels, Boutiquen, Spas, Hot
Spots der Hauben- und Szenegastronomie.

LIFE+ Webshop

Dieses Jahr gibt es wieder einen Webshop, der ein krea-
tives Angebot an Produkten in Zusammenhang mit dem
Life Ball bereithalt. Alle Produkte unserer Partner sind mit
einem Spendenanteil verbunden und bringen mit ihrem
exklusiven Design Life Ball Feeling aus der virtuellen Welt
direkt nach Hause. Den Life Ball Webshop finden Sie
unter https://lifeplus.org/shop/

Produkte im Webshop:

L’Oréal Professionnel
Life Ball Edition

Als offizieller Haarpartner des Life Ball 2019 prasentiert
'Oréal Professionnel drei
Styling Sets.

Jedes farbenfroh designte Set besteht aus zwei Tecni.
ARTStyling-Produkten und von jedem Kauf gehen 5€ di-
rekt als Spende an LIFE+. DarUber hinaus hat L'Oréal Pro-
fessionnel in Zusammenarbeit mit drei 6sterreichischen
Top Stylisten drei Life Ball Looks zum Nachstylen kreiert,
die auf www.lorealprofessionnel.at prasentiert werden.

exklusive Limited Edition

WEIN & CO
Life Ball Edition 2019

Als offizieller Partner unterstitzt WEIN & CO zum zwei-
ten Mal den Life Ball mit der WEIN & CO Life Ball Edition
2019. Unter dem Motto , United in Diversity" bietet der
beliebteste Weinhandler Osterreichs drei unterschiedli-
che Weine exklusiv zum Kauf in den WEIN & CO Filialen
und auch im Onlineshop (www.weinco.at/lifeball) an.
Die drei Weine, ein GriUner Veltliner vom Weingut Jurt-
schitsch, ein Rosé vom Weingut Pia Strehn und ein
Blaufrankisch vom Weingut Host Gager reprasentieren
einen Querschnitt aus der Osterreichischen Weinszene.
Sie stehen mit ihrer Aufmachung fur Diversitat in der
Gesellschaft. Die Edition mit Sammlerpotential wurde
gemeinsam mit den Winzerlnnen entwickelt und glanzt
nicht nur mit ihren inneren Werten, sondern hinterlasst
auch mit den Etiketten einen bleibenden Eindruck: Auf
Basis der Style Bible 2019 prasentieren sich akrobatische
Figuren in einer Komposition aus Signalfarben und ch-
angierenden Elementen, um gesellschaftliche Vielfalt zu
symbolisieren. Pro verkaufter Flasche werden zwei Euro
an den Verein LIFE+ gespendet.

PRIDE IN DIVERSITY -
Absolut Life Ball Edition

Seit exakt 40 Jahren, also bereits seit 1979, unterstitzt
Absolut Vodka die LGBTIQ-Community und erstrahlt in
diversen Limited Editions in den Regenbogenfarben. So
ist der schwedische Premium-Vodka auch in diesem Jahr
stolzer Partner des Life Ball. Gemeinsam beweisen sie
.Pride in Diversity". Das farbenfrohe Herzstick dieser
Partnerschaft ist wie im Vorjahr eine , Absolut Life Ball
Edition", die Werte wie Liebe, Zusammenhalt und Frie-
den symbolisiert. Die limitierte Edition ist im gut sortier-
ten Lebensmitteleinzelhandel erhaltlich.



Backstage @ Life Ball

Als langjahriger Partner bringt M-A-C Cosmetics auch
dieses Jahr wieder rund 30 Make-Up Artists zum Life Ball,
die fir die Models der Fashionshow verantwortlich sind.

Das Make Up der Promi-Models wird mit den Frisurkre-
ationen von Top-Haarstylist Artist Danilo Dixon von The
Wall Group aus den USA und seinem Team komplettiert.

FUr die Eroffnungsshow werden die Visagisten von M-A-C
Cosmetics von perfect in Make-Up by Gaby Grunwald,
Birgit Mortl Design und Christine Wegscheider unterstitzt.

Als offizieller Haarpartner fungiert dieses Jahr L'Oréal
Professionnel mit ihren ca. 30 Stylisten aus ganz Oster-
reich. Sie werden Kinstler und Géaste im Stile des Life
Ball stylen.

Das DebUtantenkomitee wird von Caro Erlacher & Team
geschminkt.

Sowohl die Eréffnung als auch die Modenschau waren
ohne das Mitwirken der Schilerinnen der Modeschule
Kunst.Mode.Design - Herbststralle nicht mdglich. Sie
sorgen als Dresser hinter der Bihne dafir, dass jedes
Outfit perfekt sitzt. Die Kostime der Eroffnungsshow
werden auch dieses Jahr wieder von unserem langjahri-
gem Partner Art for Art zur Verfigung gestellt.

Die gesamte Technik-Koordination des Life Ball liegt auch
in diesem Jahr wieder beim Life Ball-Produktionsteam
in Zusammenarbeit mit Puls Multimedia Productions
- Eventservice und Multimediawerkstatt, unter der
Leitung von Andreas Brandl und Andreas Ratz.

Plakativ Werbetechnik liefern fir den Life Ball grofifla-
chige Optik und Look & Feel, hergestellt aus technischen
Textilien, Netzen, Platten und Folien, veredelt mit mo-
dernsten Druckverfahren. Neben Materialberatung ste-
hen sie auch mit Beratung zur Anwendung, Montage,
Druckverfahren und Endkonfektion zur Seite.

Als langjahriger Logistikpartner steht DB Schenker dem
Life Ball unterstUtzend zur Seite und sorgt fir reibungs-
lose Transporte von und zum Gelande.

ART for ART stellt als langjéahriger Unterstitzer zahlreiche
KostUme zur Verflgung und stattet neben den Kinstle-
rinnen auf der Bihne auch die ehrenamtlichen Mitarbei-
terlnnen - die Life Ball Engel - mit T-Shirts und Hemden
fur die Aufbauarbeiten und den Balltag selbst aus.

Life Ball Ticketing 2019

FUr den allgemeinen Kartenverkauf - der Uber den
offiziellen Ticketpartner des Life Ball, OETICKET
(www.oeticket.com) abgewickelt wurde - standen zwei
Ticket-Kategorien zur Auswahl: Das Regular Ticket a 180
Euro, gedacht fur alle - die sich erst kurz vor der Ball-
nacht entscheiden wollen, ob sie klassisch elegant oder
dem Jahresmotto entsprechend, aber nicht ganz so auf-
wandig, kreativ gestylt am Life Ball erscheinen méchten;
oder das Style Ticket & 90 Euro fir die Life Ball-Gaste,
deren Bemihungen rund um das aufwandige Schaffen
eines kreativen Stylings mit einem vergUnstigten Preis
belohnt werden. Eintrittskarten fir Festsaal Lounge und
Galerie Tickets waren direkt Uber das Life Ball Biro er-
haltlich. Restkarten fur die LIFE+ SOLIDARITY GALA sind
derzeit noch Uber das Life Ball Biro erhaltlich. Restkar-
ten fUr die LIFE+ SOLIDARITY GALA sind derzeit noch
Uber das Life Ball Biro erhaltlich.

Die Life Ball-Website

Fir die Gestaltung der Website und den Webshop ist
der Life Ball-Partner Ploner Communications zustandig.
Auch in Bezug auf Social Media des Balls ist das Unter-
nehmen beratend und unterstitzend tatig.

Fotodatenbank

Die Fotodatenbank des Life Ball ist unter https:/media.
lifeplus.org/ erreichbar. Hier finden sich aktuelle und
archivierte Fotos von und um den Life Ball. Diese Foto-
datenbank ist ein ehrenamtlicher Service von mediamid
digital services GmbH.

Akkreditierung

KUnstlerinnen, Medienvertreterinnen, Ehrenamtliche und
Technikerinnen, die im Rahmen des Life Ball 2019 tatig
sind, werden Uber ein erprobtes Akkreditierungssystem
der Firma Social Creative Guest registriert, das auch
beim Deutschen Filmpreis zum Einsatz kommt.

Bezahlen am Life Ball 2019

Das bevorzugte Zahlungsmittel am 26. Life Ball am
08.06.2019 ist die Karte, sei es Bankomatkarte oder an-
dere Kredit- oder Wertkarten. Durch Terminals von SIX
Payment Services wird gewabhrleistet, dass die Abwicklung
rasch und unkompliziert funktioniert. Wer lieber bar be-
zahlt, kann dies naturlich nach wie vor tun. Ein Bankomat
befindet sich im Rathaus in der Friedrich Schmidt Halle.
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Sponsoren
und Partner
des Life Ball
2019

wir danken herzlich



Magistratsabteilung 34 - Bau- und Gebaudemanagement

Magistratsabteilung 36 - Gewerbe- Elektro-,
Gasangelegenheiten, Feuerpolizei,
Veranstaltungswesen

Magistratsabteilung 41 - Stadt Vermessung Wien

Magistratsabteilung 48 - Abfallwirtschaft StralRen-
reinigung und Fuhrpark

Magistratsabteilung 68 - Berufsfeuerwehr und
Katastrophenschutz Wien

mediamid digital services

MEGABOARD

Max Brown 7th District

Merlicek & Partner

Messe Wien

METRO

Moet & Chandon

MTR

mytaxi

NEOS

Neubers Enkel

New Delhi

Nordlicht-Event

Oeticket

Opium Effect

ORF

Osterreichische AIDS Hilfe

Palmers

Patronus

perfectinmakeup by Gaby Grinwald

Plakativ Werbetechnik

Plan B

Pizzeria Regina Margherita

Ploner Communications

Poledance

Polizei

Popcorner

Positiver Dialog

PRS

Puff die Bar

Puls Multimedia

Productions

Qounts

Radatz feine Fleischwaren

Red Bull

Red Carpet

Redline Enterprise

Reed Messe Wien

Regina Margherita

Resa Lut

Roncalli

Rote Bar

Ruefa

Rohrer Bauphysik

Safety Concepts
Salzburg Milch

SAP International
Schwarz

Sebastian Wirger
Seefestspiele Morbisch
Sennheiser

Share me

Shofah Spa

SIX Payment Services
SMD - Sozial Medizinischer Dienst
SNEAK In

SO/Vienna

Stadtbar

Social Creative Guest
Stadt Wien

Stadt Wien Marketing
Stadthalle

StageCo

Steigenberger Hotel Herrenhof
Stllbruch

Strock

SUZUKI Austria

Synchron Stage
Swarovski

Tanzschule Kraml
Tanzschule Elmayer
Thomas Kirchgrabner
The Chapel Bar

The Wall Group
Titan-International

Toi Toi Mobile Sanitarsysteme
Trattoria Martinelli
Tuchler Buhnen- und Textiltechnik
TU3 7

Unicorn

Vienna Paint Bildbearbeitungs GmbH
Volksgarten

Voslauver

WEIN & CO

Wien Energie

Wiener Linien
WienTourismus
Wirtschaftskammer Wien
Wombats

Woustenrot

Yes

ZAMG

Zeros

Ziegg Fruchtsafte

37



M.

Pernod Ricard Austria

ABSOLUT.

Absolut ,,Pride in Diversity”

Limited Edition feiert Diversitat und globale Einheit

Bereits zum zweiten Mal prasentiert der schwedische Vodka eine limitierte Life Ball Edition
und unterstiitzt somit als stolzer Partner eines der weltweit groRten Charity-Events im
Kampf gegen HIV/AIDS, den LIFE BALL. Glénzte die Flasche im Vorjahr in den Regenbogen-
Farben und war geziert vom Red Ribbon Symbol, Giberzeugt die , Absolut Life Ball Edition
2019“ durch bunte, ausdrucksstarke Bilder der schwedischen Kiinstlerin Kari Modén,
deren abstrakte Kunst weit Uber die Grenzen Schwedens bekannt ist. Das Herz-Emblem
leuchtet in kraftigen Regenbogenfarben, die Diversitat, Akzeptanz und Toleranz

symbolisieren und die Werte der Weltmarke Absolut Vodka widerspiegeln. Umgeben ist

das Herz vom Slogan ,,Pride in Diversity”, das einerseits flr Liebe steht, andererseits das

diesjahrige Life Ball Motto ,United in Diversity” thematisch erganzt.

Seit 1979 unterstltzt der schwedische Premium-Vodka die LGBTIQ-Community (lesbian, gay, bisexual, transgender,
intersex, queer) und widmete diesem Zweck schon unzahlige limitierte Editionen, die vor allem von der
Regenbogenflagge des amerikanischen Kiinstlers und Aktivisten Gilbert Baker inspiriert wurden. Die diesjahrige
,Absolut Life Ball Edition 2019 ist in begrenzter Stlickzahl von 60.000 Flaschen um 15,99 Euro (UVP) im gutsortierten

Lebensmitteleinzelhandel und in ausgewdhlten Gastronomielokalen erhltlich.
Gleichzeitig kirt der Premium Vodka drei ,,Absolut Diversity Ambassadors”. Unter dem Motto , Wien ist PRIDE“, sucht

Absolut Vodka Menschen, die Teil der exklusiven Diversity-Inszenierungen sein wollen. Gefragt sind schrage,

extravagante Personlichkeiten, die sich am 20. Mai 2019 der Pride-Jury stellen.

Riickfragehinweis:

Pernod Ricard Austria GmbH. massgeschneidert in Wort und Tat
Regina Loster Mag. Petra Schneider
Schottenfeldgasse 20, 1070 Wien Rennweg 78/3, 1030 Wien
E-Mail: regina.loster@pernod-ricard.com Email: leitner@massgeschneidert.at
Tel.: +43 1290 2818 111 Tel.: +43 676 9253485
i JAMESOy A\, R
ABSOLUT. ; ® LILLET ABSOLUT ELYX b Hioooti ® CHIVAS  ranazzorn I SITTETY Pisgoer



"*‘Pcesseu‘lfﬁuna&m’ Ldstecceich“*
Mitten im Leben.:
Almdudler als Cangjihciger Pactner des Life Ball
ficein gesollischaftfiches Miteinand

Wien, Mai 2019. ,Als Partner der ersten Stunde ist meiner Schwester und mir die Zusammenarbeit mit dem Life
Ball ganz besonders ans Herz gewachsen®, freut sich Aimdudler Sprudelfabrikant Heribert Thomas Klein tber
die neuerliche Partnerschaft und erklart: , Trotz der vielen Jahre haben unsere Anliegen keineswegs an
Aktualitat verloren — ganz im Gegenteil. Ein gesellschaftliches Miteinander, in dem alle mitten im Leben
stehen und niemand ausgegrenzt wird, kann nur durch Offenheit und Toleranz erfolgen®.

Fur diese Werte — Zusammengehdrigkeit, Geselligkeit und ein gesellschaftliches Miteinander — setzt sich das
osterreichische Familienunternehmen seit Jahrzehnten ganz bewusst ein. Aimdudler ist nicht umsonst ,mitten
im Leben“. Auch heuer unterstttzt Alimdudler den Life Ball 2019 wie in den Vorjahren sowohl finanziell als auch
thematisch.

»ES ist uns ein Herzensanliegen, gemeinsam mit Gery Keszler, dem Grinder und Organisator des Life Ball,
dessen Ziele und Werte zu verfolgen. Als eine der weltweit bekanntesten Benefizveranstaltungen gelingt es
dem Life Ball immer wieder aufs Neue, rund um den Globus Aufmerksamkeit fir Aufklarung rund um das
Thema HIV/AIDS zu generieren. Als Partner wollen wir den Life Ball dabei unterstlitzen, zur gesellschaftlichen
Bewusstseinsbildung beizutragen, damit alle mitten im Leben stehen und niemand ausgegrenzt wird", so
Heribert Thomas Klein Uber die Hintergrinde der treuen Zusammenarbeit.

Ubec Almdudber

Almdudler ist seit 1957 das &sterreichische Original mit der
einzigartigen Originalrezeptur aus natlrlichen
Alpenkrautern. Und das ganz ohne Konservierungsstoffe
und kinstliche Aromen. Das &sterreichische
Familienunternehmen steht damals wie heute far
Geselligkeit und Miteinander, denn Almdudler verbindet
die Menschen und ist dort, wo Menschen
zusammenkommen. Mitten im Leben.

»Wenn di kan AbmdudPec hab’n, geh i wiedec ham!”

Heribert Thomas Klein und Michaela Klein
© Almdudler / Lipiarski Mehr erfahrt ihr auf almdudler.com

Wenn ihr noch Fragen habt — hier erreicht ihr uns jederzeit gerne:
Almdudler Pressestelle
Christine Gattermeier +43 676 377 65 28
presse@almdudler.com

@ ‘i’v .qlpmwwr‘in@ %




Presseinformation * a ny = t

event und gastro GmbH

Die nachste Stufe des Caterings - Life Ball 2019

Die *any.act event und gastro GmbH tbernimmt zum elften Mal die gastronomische Gesamtkoordination fir die
Veranstaltungen des Life Ball in Wien. 2019 hebt *any.act den Life Ball mit faszinierenden Catering-Ideen und
perfektem Service auf die nachste kulinarische Stufe. Individualitat, frische Produkte, aultergewdhnlicher
Geschmack und perfekter Service werden am Life Ball 2019 wieder fiir kulinarische Highlights sorgen.
Zehntausende Besucher am Rathausplatz und rund 3.800 Gaste in den Veranstaltungsraumlichkeiten des
Wiener Rathauses erleben die perfekte Umsetzung des neuen Life Ball.

"Wir sind stolz mit dem Life Ball eine der gréRten Benefiz-Veranstaltungen in Europa zu unterstiitzen und dabei
Gaste und Besucher mit dem bekannten *any.act Service verwéhnen zu kénnen. 2019 wird in jeder Hinsicht ein
neuer und besonderer Life Ball und das wird sich auch im Gastronomiekonzept widerspiegeln”, zeigen sich die
beiden Geschéftsfihrer Philip Keller und Gerhard Podbrany erfreut.

*any.act - for everybody

Kreativ, aufregend und immer wieder neu — mit maRlgeschneiderten Caterings organisiert *any.act das
kulinarische Rahmenprogramm fiir Events, nicht nur in den hauseigenen Locations Palais Eschenbach, Haus der
Ingenieure und Schutzhaus am Schafberg. Mit einem Schwerpunkt auf unverwechselbare Aromen und
aulergewdhnliche Qualitat, finden nur ausgewahlte Zutaten fiir die Zubereitung unserer Speisen und Getranke
Verwendung. Ob Luxus Catering oder Fingerfood, Kreativitat und Geschick in der Umsetzung stehen an erster
Stelle um die Gaste von *any.act mit Freude und Leidenschaft zu betreuen.

*any.act - Seien Sie anspruchsvoll
Die *any.act event & gastro GmbH fiihrt in Wien seit 2006 Veranstaltungsorganisations- und Catering-
Dienstleistungen durch und bespielt in Wien als feste Veranstaltungsorte:

Palais Eschenbach in der Eschenbachgasse 11, 1010 Wien

Schutzhaus am Schafberg, Czartoryskigasse 190-192, 1170 Wien

Haus der Ingenieure, Eschenbachgasse 9, 1010 Wien

sowie ab Ende Oktober 2017:

Cook, Café & Bistro-Bereich des Weltmuseum Wien, Neue Burg Heldenplatz, 1010 Wien

Getreu dem Firmenmotto Seien Sie anspruchsvoll leitet der Betrieb die Gastronomische Gesamtverantwortung
des Life Ball in Wien seit 2008

Honorarfreies Bildmaterial bei Nennung der any.act event und gastro GmbH
unter: http://anyact.at/aktuelles/impressionen/

http://www.anyact.at
http://www.palais-eschenbach.at/

http://www.hdi-wien.at/
http://www.schutzhaus-schafberg.at/

Rickfragen und Kontakt:

Philip KELLER Gerhard PODBRANY
Geschéftsflhrer / Gastro & Event Geschéaftsfiihrer / Sales & Finance
Tel.: +43 699 11 10 64 44 Tel.: +43 699 19 68 17 02

E-Mail: keller@anyact.at E-Mail: podbrany@anyact.at
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www.artforart.at

PRESSEINFORMATION

Unter dem Motto ,United in Diversity* findet der Life Ball am 8. Juni 2019 statt.

ART for ART unterstiitzt und begleitet den Life Ball, der mittlerweile international zu einer der
wichtigsten Charity-Veranstaltungen geworden ist, seit vielen Jahren. Auch heuer 6ffnete ART for ART
wieder seinen Kostiimfundus, aus dem sich die Akteure des Life Ball 140 farbenprdichtige Kostiime fiir
die kreative Inszenierung der Style Bible und den Auftritt auf dem Red Carpet aussuchten, um diese
dann dem Motto entsprechend zu adaptieren.

Der Fundus beherbergt an die 250.000 Kostiime, die von den ART for ART Kostiimwerkstditten
vorwiegend fiir die Wiener Staatsoper, die Volksoper Wien, das Burgtheater und das Akademietheater
hergestellt wurden. Der Fundus von ART for ART steht nicht nur den Bundestheatern offen, es sind
auch Theater- und Filmproduzenten, Festivals und Privatpersonen eingeladen, aus diesem Kostiim-
reichtum zu entlehnen.

Foto: Dr. Kirchberger von ART for ART mit Gery Keszler beim Style Bible Shooting
© Life Ball/Harald Klemm

Jedes Jahr werden die Mitarbeiter und Mitarbeiterinnen des Life Ball mit T-Shirts und Hemden von
ART for ART ausgestattet. Auch durch Transportleistungen sowie mit Arbeiten der Dekorationswerkstdtten
von ART For ART tragen wir gerne zum Gelingen des Life Ball bei.

LWir fordern die Life Ball Veranstalter gerne beim Umsetzen grofiartiger Ideen in die Realitdit",
so Dr. Josef Kirchberger, Geschdiftsfiihrer der ART for ART Theaterservice GmbH.

Pressekontakt: Mag. Christina Prochaska, Goethegasse 1, 1010 Wien, presse@artforart.at, www.artforart.at
Kostiimfundus: Sonja Hirmann, Montleartstrafie 8, 1140 Wien, Tel.:01-51444/7290, fundus@artforart.at



BLACKLANE PRESSEINFORMATION

¥YOUR PROFESSIONAL DRIVER

Life Ball: Blacklane bringt die VIP-Gaste vom schwarzen auf den roten Teppich!

Weltweiter Chauffeurservice sorgt mit seiner Flotte von Premiumfahrzeugen als offizieller
Transportation Partner am gesamten Wochenende fiir reibungslose Abléufe fiir die VIP-Géaste
auf ihren Wegen durch die Stadt sowie auf den letzten Metern zum Veranstaltungsort

WIEN/BERLIN - Mai 2019 — Blacklane ist stolz, in diesem Jahr zum ersten Mal offizieller
Transportation Partner des Life Ball zu sein. Der Premium-Mobilitatsanbieter, der weltweit in Gber
300 Stadten und an 500 Flughafen Chauffeur- und Airport-Concierge-Services anbietet, sorgt dafiir,
dass sich die Teilnehmer des Charity-Events des Jahres entspannt zurlicklehnen kénnen, bevor sie
sich in das bunte Treiben stlrzen.

Fur die VIP-Gaste, die mit dem Sonderflug aus New York City anreisen, steht Blacklane mit seinen
Premiumfahrzeugen direkt am Flughafen bereit und sorgt fir eine reibungslose An- und Abreise.
Das Highlight sowohl fiir Teilnehmer als auch Zuschauer folgt dann am Abend auf der Ringstralle
vor dem Wiener Rathaus: Sdmtliche Gaste des Life Ball fahren mit Blacklane auf dem ,Black
Carpet” vor, steigen dort aus und gelangen so auf den roten Teppich.

Wie bei allen Dienstleistungen, die Blacklane anbietet, steht auch beim Life Ball ,Peace of Mind“ fir
die Gaste im Vordergrund: Sie sollen sich ganz auf den Sinn und Zweck ihrer Reise konzentrieren
kénnen, anstatt sich mit der Logistik befassen zu missen.

Das diesjahrige Motto des Life Ball ,United in Diversity” passt hervorragend zu Blacklane. Fir das
Unternehmen sind weltweit an vier Standorten gut 400 Mitarbeiter aus 60 verschiedenen Nationen
tatig. Dazu kommen weltweit zehntausende Chauffeure aus sadmtlichen Kulturkreisen. Einer der
Unternehmenswerte lautet “Care”. Auf diesem basiert eine Vielzahl von Initiativen, mit denen
Blacklane seiner sozialen Verantwortung gerecht wird - z.B. die Unterstiitzung von Charity-Events
oder auch ein Programm zur CO2-Kompensation des gesamten Betriebs, inklusive samtlicher
Fahrten weltweit.

,Blacklane ist sehr stolz, den diesjahrigen Life Ball, der die Vielfalt feiert und sich fur Toleranz und
Empathie einsetzt, unterstiitzen zu diirfen. Dieses Motto passt einerseits perfekt zu unseren
Unternehmenswerten. Andererseits freuen wir uns darauf, den Gasten des Life Ball sowohl am
Wiener Flughafen, als auch in der Innenstadt eine perfekte Blacklane-Erfahrung bieten zu kénnen®,
so Dr. Jens Wohltorf, CEO und Mitgriinder von Blacklane.

Samtliche Fahrten vor, wahrend und nach der Veranstaltung werden durch den professionellen
Blacklane Event Service organisiert und betreut. Das Team blickt auf jahrelange Erfahrung bei der
Durchfiihrung Transfer- und Shuttle-Services bei Events aller Gré3enordnungen zurlck und liefert
immer eine maflgeschneiderte Losung.

Uber Blacklane (www.blacklane.com)

Blacklane ist der weltweite Premium-Mobilitdtsansbieter. Wir sorgen in 300 Stadten, 60 Landern und an 500 Flughéafen fiir ein
stressfreies Reiseerlebnis. Wir bieten Chaffeurdienstleistungen und Airport Concierge Services bei gleichbleibend héchster Qualitat
zu fairen Festpreisen. Fahrten kénnen Uber blacklane.com, die mobilen Apps sowie Uber diverse Distributionspartner gebucht
werden.

Blacklane Pressekontakt

Mattias Baumarth, PR Manager DACH
Biiro: +49 30 2016 3913

Mobil: +49 176 10614125
mattias.baumarth@blacklane.com




druck

Drucken Sie auf Nummer sicher.

Printed with Love by druck.at

Als offizieller Druckpartner zeichnen wir flir die Drucksorten des

26. Life Ball verantwortlich - von Plakaten, Foldern, Programmheften, Meni-
und Getrankekarten bis hin zur Pressemappe, die Sie in Handen halten,
stammen sdmtliche Drucksorten von druck.at.

druck.at tragt damit nicht nur zum Look & Feel und der professionellen
Umsetzung des Life Ball bei, sondern setzt sich mit der Kooperation auch

fiir die gute Sache ein.

Auszug unserer Druckmaterialien
fiir den Life Ball 2017

»Soziales Engagement ist uns ein wichtiges Anliegen und der Life Ball stellt fiir uns eine tolle
Gelegenheit dar, einen wichtigen Beitrag im Kampf gegen HIV und AIDS zu leisten. Wir freuen
uns, das Charity Event mit einem breiten Sortiment an Drucksorten auszustatten.”

Emily Shirley, Geschaftsfiihrerin druck.at

Fotocredit: © Bouchra Assarar

,»Die Qualitdt des Druckbildes und der Verarbeitung ist entscheidend fiir einen
professionellen Auftritt gegeniiber unseren nationalen wie internationalen Gdsten,
Sponsoren und Partnerorganisationen. Mit druck.at haben wir einen idealen
Druckpartner gefunden, dem wir vollstes Vertrauen entgegenbringen. Das innovative
Unternehmen passt perfekt zu unserer Philosophie und setzt unsere Anforderungen
hervorragend um.” Gery Keszler, Obmann LIFE+ und Life Ball Organisator

Fotocredit: © druck.at

Uber druck.at

druck.at ist Osterreichs Nr. 1 im Onlinedruck. In Leobersdorf beheimatet
garantiert druck.at seit seiner Griindung im Jahr 2001 die rasche Bearbeitung
und Lieferung von Druckauftragen. Die staatlich ausgezeichnete Druckerei setzt P |
auf Wertschopfung und Arbeitsplatze in Osterreich.

In drei hochmodernen Produktionshallen ist druck.at im Offset-, GrolAformat-
und Digitaldruck technologisch auf dem neuesten Stand.

Uber 100.000 Produkte kénnen einfach online direkt Giber die Website
www.druck.at bestellt werden. Erstklassiger Kundenservice, hochste
Qualitatsanspriiche und das hohe Tempo zeichnen druck.at aus.

>

Weitere Informationen unter www.druck.at
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Im Kampf gegen HIV und AIDS:
Durex auf Aufklarungsmission beim 26. Life Ball

Der Life Ball, das Charity Event des Jahres, leistet einen wichtigen Beitrag zur Enttabuisierung des
Themas AIDS in der Gesellschaft. Durex, der weltweite Experte fiir sexuelles Wohlbefinden, sieht

sich klar in der Verantwortung Aufklarung zu betreiben und présentiert sich auch diesjahrig wieder als
offizieller Partner des Life Ball. Unter dem Motto ,,United in Diversity. Walking the yellow brick road to-
wards an end to AIDS* setzen am 8. Juni tausende Menschen ein Zeichen flr Préavention und

damit gegen HIV und AIDS.

Mit groRlem Engagement hat sich der weltweit fuhrende Kondomhersteller Durex der Pravention von HIV
und AIDS verschrieben. Durex setzt sich dafir ein, die Bedeutung von Kondomen als Verhttungsmittel der
ersten Wahl zum Schutz vor Infektionskrankheiten zu unterstreichen. Daher zahlt die Unterstitzung des Life
Ball als offizieller Sponsor auch dieses Jahr wieder zum Fixprogramm des Marktfiihrers im Bereich Kondome
und sexuelles Wohlbefinden.

Als etablierter Experte fur eine erflllte Sexualitat entwickelt Durex bereits seit 1929 Produkte, die dabei helfen
die schonste Nebensache der Welt noch schéner zu machen. Mit einer grollen Samplingaktion der Gefuhls-
echt Kondome maéchte Durex die Gaste des Life Ball zum bewussten Umgang mit Kondomen anregen und fur
das Thema sensibilisieren. ,Wir sehen es als unsere Verpflichtung, uns gegen HIV und AIDS einzusetzen und
die Verwendung von Kondomen zu forcieren. Wir unterstttzen den gréten Charity-Event Europas bereits seit
vielen Jahren. Auch wir méchten zum Umdenken bewegen, das Wissen Uber sexuell Ubertragbare Krankhei-
ten noch starker verbreiten und Kondome als unverzichtbaren Schutz ins Bewusstsein ricken®,

so Daniel Rotta, Sales Direktor CHAT Health RB.

Intensive Momente mit Durex Gefiihlsecht

Durex Gefuhlsecht Kondome sind hauchzarte Kondome und dunner als herkdémmliche Durex Latexkondome.
Ihre Easy-On Passform sorgt fur idealen Sitz und ein noch intensiveres Empfinden. Gleichzeitig bieten sie
sicheren und zuverlassigen Schutz. Das spezielle Herstellungsverfahren verleiht den Durex Kondomen einen
angenehmen Geruch. So lenkt nichts vom Liebesspiel ab.

Das Thema des Life Ball

Dieses Mal befasst sich der Life Ball mit der farbenfrohen Welt der Vielfalt, begibt sich auf eine Reise tUber
den Regenbogen und landet mit einer umherziehenden Zirkustruppe in einer fantastischen Welt der Farben.
So baut der diesjahrige Life Ball, der zum 26. Mal Gber die Bihne geht, thematisch eine Brucke zur anschlie-
Renden EuroPride und reflektiert das Andersartige im Spiegel des Gewohnlichen.

Uber RB

RB ist das weltweit fihrende Unternehmen im Bereich Consumer Health und Hygiene. Mit dem Ziel, innovative Lésungen
fur ein gesuinderes Leben und ein gliicklicheres Zuhause zu liefern, besitzt das Unternehmen operative Gesellschaften

in dber 60 Landern. Von Produkten fir das allgemeine Wohlbefinden und der Hygiene Zuhause bis hin zu spezialisierter
Séuglingsnahrung, helfen die globalen Marken von RB dabei, dass Menschen ein gestinderes und glicklicheres Leben
fuhren kénnen.

Das Portfolio aus den Bereichen Consumer Health, Hygiene und Haushalt wird angefihrt von globalen Powerbrands wie
Nurofen, Strepsils, Gaviscon, Durex, Scholl, Clearasil, Dettol, Veeet, Cillit Bang, Finish, Vanish, Calgon, Woolite und Air
Wick.

Die Grundlage des Unternehmenserfolges bildet die Firmenkultur von RB. RB ist sehr ergebnisorientiert und arbeitet mit

Leidenschaft, Qualitét und wissenschaftlicher Exzellenz daran, Uberdurchschnittliches zu erreichen. Nicht zuletzt zeigt sich
dies in der Arbeit von weltweit tber 40.000 Mitarbeitern. RB engagiert sich dariber hinaus federfuhrend fur die Kampagne
.Save a Child a Minute®, die Durchfallerkrankungen als zweithéufigste Todesursache bei Kindern unter funf Jahren ausmer-

zen will. Weitere Informationen finden Sie unter www.rb.com.

Pressebiiro Durex

c/o ikp Wien | Museumstralie 3/5 | 1070 Wien | Austria
T +43 (0)1-524 77 90 -0 | F +43 (0)1-524 77 90 - 5

E RB@ikp.at



100 Jahre ELMAYER 1919 — 2019
2019: 10 Jahre ELMAYER beim Life Ball
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Die Tanzschule EImayer feiert 10-jahriges Jubildum beim Life Ball 2019. Erstmals 2009 wurde
sie mit dem Teil der Er6ffnungsshow beim Life Ball betraut, der 100 Er6ffnungspaare in Frack
und langem Kleid mit Polonaise, Gavotte und schlieRlich einem Uberdimensionalen Red Rib-
bon, den die rot gekleideten Damen tanzten, zeigte.

Thomas Schéafer-Elmayer hat sich 2009 sofort bereit erklart, diese groRe und grofRartige kari-
tative Veranstaltung voll zu unterstiitzen obwohl es sich rasch herauskristallisierte, dass die
Anforderungen sehr hohe Anspriiche an alle Beteiligten stellen. Unter freiem Himmel und
bei wechselnder Beleuchtung fehlen oft die Orientierungspunkte. Der glitzernde Teppich ist
weder fiir den Tanz noch die Orientierung hilfreich und die Eréffnungspaare missen von
selbst ihre Einsatze prazise erkennen und ohne zu zégern oder darauf zu achten, was
ringsum oder auf dem Teppich passiert, ihre Aufgaben erfillen. Wie alle Aufzeichnungen be-
legen, haben die 100 Paare diese erste und alle weiteren Herausforderungen beim Life Ball
bis 2018 neun Mal bravourts gemeistert, wofiir alle Beteiligten die hochste Anerkennung
und nachtraglichen Dank verdienen.

2019 kommen wieder neue Herausforderungen auf die Er6ffnungspaare zu, wobei im Sinne
des Mottos , Diversity” Paare bis zum Alter von 75 Jahren zugelassen wurden. Drei unter-
schiedlich choreographierte Teile werden getanzt. Gery Keszler (iberrascht wie alljahrlich mit
seinen brillanten Ideen, die von Choreographen, Kiinstlern, Tanzpaaren, Dirigenten und Mu-
sikern mit Unterstitzung genialer Kostiim- und Biihnenbildner, Techniker und des hochmoti-
vierten Teams des Life Balls in eine beriihrende und mitreifende Show verwandelt werden.
Das Team der Tanzschule Elmayer freut sich dariiber, wieder mit einem Teil dieser Aufgaben
beim groRten karitativen Ereignis Osterreichs betraut zu werden und wird auch im 100. Jahr
ihres Bestehens (sie wurde 1919 eréffnet) ihre umfassende Erfahrung mit Balleréffnungen
mit Begeisterung einbringen.

Kontakt

Tanzschule Elmayer

1010 Wien, BraunerstraBe 13
Telefon: +4315127197
office@elmayer.at



VENT ELECTRIC

Event Electric ist professioneller Ansprechpartner fiir tempordre Stromerzeugung und Klimatechnik fiir
Veranstaltungen jeder GréRe in Wien, Osterreich und Europa. Ob maRgeschneiderte Stromversorgung,
Heiz- oder Kiihltechnik, Event Electric bietet nicht nur umfassende technische Komplettlésungen sowie
Mietlésungen, sondern auch kompetenten und persdnlichen Service mit tiber 15 Jahren Erfahrung.

Event Electric's jahrelange Erfahrung als konzessioniertes Veranstaltungs- und Elektrotechnikunterneh-
men ermdglicht es, jedes Event nach professionellen Standards mit temporadrer Strom- und Klimatechnik
zu versorgen. Ein eingepieltes Team steht I6sungsorientiert und kundenfreundlich von der Planungs- und
Projektierungsphase, bis hin zur Umsetzung, Realisation und Betreuung bereit. Neben der Vermietung
von Equipment bietet Event Electric Komplettldsungen mit einem 24/7-Service, das ein maximales MalR
an Flexibilitat und Sicherheit, auch in unvorhergesehenen Situationen, garantiert. Die standig gewarteten
Gerdte entsprechen dabei selbstverstandlich allen Anspriichen und Normen.

Veranstaltungen wie das Donauinselfest, das Lake Festival und Konzerte wie von U2 oder Sportevents
wie der Vienna City Marathon und mehr als 10.000 weitere Veranstaltungen innerhalb Europas vertrauten
bereits Event Electric als zuverldassigem Partner.

Life Ball x Event Electric

Seit 2003 ist Event Electric stolzer Partner des Life Ball in Wien. Die komplette Stromversorgung fiir
Fashionshow, Gastronomie, Kiinstlercatering, Backstagebereiche, sowie samtliche Biihnen und die techni-
sche Produktion am, um und im Rathaus wird auch dieses Jahr vom Event Electric Team in gewohnt
zuverldssiger Weise, auf europaweit héchstem Niveau umgesetzt.

M

FUR JEDES EVENT:
STROM MIT BISS.

Event Electric GmbH +43 2262-622 86-11 www.event-electric.at
Industriestrasse 6 +43 2262-622 86-20

2100 Korneuburg office@event-electric.at
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Pressemitteilung

ING

ING in Osterreich: Stolzer Bankpartner des Life Ball

Wien, Mai 2019 - Die ING in Osterreich (ehemals ING-DiBa) unterstitzt heuer zum zweiten Mal den Life
Ball als exklusiver Bank-Partner. ,Wir sind stolz auf unsere Partnerschaft mit dem Life Ball, denn die ING
steht fur Selbstbestimmung, Diversitdt und Verantwortung*, sagt Barbaros Uygun, CEO der ING in
Osterreich (www.ing.at).

Vielleicht erschlief3t es sich erst auf den zweiten Blick - aber die ING und der Life Ball haben einiges
gemeinsam: Auch die ING als Osterreichs beliebteste Direktbank setzt darauf, Menschen zu
ermdchtigen, selbstbestimmt Verantwortung fur sich zu Ubernehmen und durch Initiative und neue
Ideen zu inspirieren. ,Der Life Ball ist eine beispiellose dsterreichische Erfolgsgeschichte und ein
weltweites Signal fiir Offenheit, Toleranz und Aufkldrung®, sagt Uygun.

Umso stolzer ist man bei der ING auch, das offizielle Spendenkonto von LIFE+, dem Trégerverein des
Life Ball, zu fihren. Spenden kommen renommierten nationalen und internationalen
Hilfsorganisationen zugute, die sich fir Menschen einsetzen, die von HIV und AIDS betroffen sind.

Die ING ist aber nicht nur passiver Partner: Auf dem Ball selbst ist die ING mit dem Eingangsportal in
orange vertreten, auf dessen Tribtine die ING rund 200 Kunden der Bank eingeladen hat, den Einzug
der Ballgdste und die Er6ffnung live mitzuerleben. Am Red Carpet treten Mitarbeiter der Bank auf,
deren Outfits einen orangen Wirbelwind symbolisieren.

Uber die ING

,Bank. Aber besser.” lautet das Motto, unter dem die ING in Osterreich www.ing.at die Services der
digitalen Vollbank anbietet. Die ING ist dabei besonders einfach, transparent und ginstig.

Uber eine halbe Million Kunden nutzen Girokonten, Verbraucherkredite, Immobilienfinanzierungen,
Sparkonten und Depots. Firmenkunden bietet die ING Finanzlésungen auf internationalem Niveau
unter Einbindung der weltweit tatigen ING Group.

Die ING ist Osterreichs erste agil arbeitende Bank. In Wien arbeiten 250 Mitarbeiter fir sie - Tendenz
stark steigend.

Rickfragen:
Dominik Gries

Pressesprecher

T+43 168000 - 50181
E presse@ing.at

W www.ing.at/presse

N

ING ING-DiBa Austria Niederlassung der ING-DiBa AG UID-Nr.: ATU49075806
PraterstraRe 31 ING-DiBa AG | Sitz in Frankfurt am Main Bankleitzahl: 19210 | DVR-Nr.: 0012262
1020 Wien HRB 7727, Amtsgericht Frankfurt am Main FN: 239433h, Handelsgericht Wien




IN

INTERSPARID

Zentrale

Europastralle 3

5015 Salzburg
www.intersparmarkt.at

Presseinformation

Mai 2019
Vielfalt verbindet
im Leben und der Kulinarik

INTERSPAR ist zum dritten Mal Partner des Life Ball und unterstiitzt auch heuer
die groBe Tombola mit 4.000 Losen. Eine unglaubliche Vielfalt, Lebensfreude und
das Pragen von Trends verbinden den spektakuldarsten Ball Wiens und das
osterreichische Handelsunternehmen INTERSPAR.

Seit nunmehr 26 Jahren zeichnet der Life Ball ein buntes Bild der Vielfalt und beschreitet
diesen Weg mit Herz, Verstand und Mut — und seit fast 50 Jahren steht INTERSPAR im
Osterreichischen Lebensmittelhandel fur unerreichte Vielfalt und Pioniergeist. Ob die
Gewiurzwelt fir den nétigen Geschmack im Leben sorgt oder der vegetarische und
vegane Schwerpunkt fir einen alternativen Ernahrungsstil — INTERSPAR st fiir alle
Menschen der perfekte Einkaufsort. ,Mit mehr als 50.000 Produkten fiir das tagliche
Leben wird bei INTERSPAR Vielfalt grof3geschrieben. Im Mittelpunkt unsers Tuns steht
dabei stets der Mensch mit seinen individuellen Bedurfnissen. Egal ob Handel,
Gastronomie oder Backerei — bei INTERSPAR wird personlicher Service an der
Kundschaft groRgeschrieben. Daher unterstiitzen wir heuer zum dritten Mal den Life
Ball, unter anderem auch mit einer Auswahl unserer Produkte in der Tombola®“, so Mag.
Markus Kaser, Geschaftsfiihrer INTERSPAR Osterreich. Die Einnahmen bleiben beim
Verein LIFE+ und werden fiir die Unterstitzung von HIV-positiven und AlDS-erkrankten
Menschen eingesetzt.

INTERSPAR ist in Osterreich Marktfiihrer im Bereich der Hyperméarkte und als
Tochtergesellschaft der SPAR Osterreichische Warenhandels-AG ein hundertprozentig
Osterreichisches Unternehmen. Neben 73 INTERSPAR-Standorten betreibt INTERSPAR
auch rund 80 Gastronomiebetriebe und ist damit einer der grofiten Gastgeber des
Landes. Das Sortiment von INTERSPAR umfasst ber 50.000 Produkte des taglichen
Bedarfs, von frischen Lebensmitteln und lokalen Spezialititen aus der unmittelbaren
Umgebung uber Brot und Geback aus der eigenen Backstube bis zu zahlreichen
Haushaltshelfern und Spielwaren. Seit 2016 bietet INTERSPAR in Wien und Umgebung
sowie Salzburg und Umgebung zudem uber 20.000 Produkte im Lebensmittel-
Onlineshop interspar.at.

Weitere Auskiinfte:

Astrid Hitter, MA

Konzernale PR und Information
SPAR Osterreich-Gruppe

Tel. 0662 / 4470 - 22330
astrid.huetter@spar.at
www.spar.at/presse




THOMAS KRAML

@a/r;ing %r meets Life Ball....

"Was man in jemandem entziinden will, muss in einem selber brennen - ist der Leitspruch
nach dem ich nicht nur wahrend meiner aktiven Amateurlaufbahn meine Trainer ausgesucht
habe, sondern vielmehr eine Pramisse nach der ich heute versuche durch Tanz und
Choreographie Menschen zu begeistern.”

Thomas Kraml ist 6sterreichischer Staatsmeister in den lateinamerikanischen Tanzen und
wurde der breiten Offentlichkeit durch seine Teilnahme als Profitdnzer des ORF-
Sendeformats DANCINGSTARS bekannt.

Seit Herbst 2010 betreibt Thomas Kraml das mittlerweile groBte und beliebteste
Tanzschulunternehmen Osterreichs. Mit Leib und Seele hat er sich nicht nur der Vermittiung
von Tanzschritten, sondern vielmehr von SpaR und Freude verschrieben! Uber 10.000
tanzbegeisterte Kursteilnehmer haben sich allein in den letzten 3 Jahren von Thomas Kraml|
und seinem Team in die Welt des Gesellschaftstanzes entfiihren lassen. Neben dem
reguldren Tanzunterricht konzentriert sich die Tanzschule Kraml vor allem auf die
choreographische Tatigkeit in Film-, Theater- und Musicalproduktionen.

Die personliche Ndhe des Teams der Tanzschule Kraml zum karitativen Verein LIFE+ und
allen voran zu Gery Keszler entstand durch dessen Teilnahme an der ORF-Sendung Dancing
Stars im Jahr 2016. Nach erfolgreicher Zusammenarbeit im Jahr 2017 bei der es durch den
Einsatz von Thomas Kraml erstmalig gelungen ist, knapp 300 Turniertdnzer fiir die Teilnahme
am Life Ball-Casting zu mobilisieren und dem Einsatz von insgesamt 48 Profitanzern bei der
Eroffnungsshow des 25. Life Ball im vergangenen Jahr, freut sich das Team Kraml auch 2019
die zweistiindige Er6ffnung zwischen dem Wiener Rathaus und dem Burgtheater téanzerisch
zu begleiten.

Die Tanzschule Kraml ist stolz darauf, 2019 bereits zum dritten Mal mit dieser
verantwortungsvollen und ehrbaren Aufgabe betraut worden zu sein und
stellt dem Life Ball-Team rund um Gery Keszler alle vorhandenen Ressourcen
fiir eine erfolgreiche Umsetzung zur Verfiigung.

Tanzschule Thomas Kraml

Mag. Thomas KRAML

Landstraller HauptstralRe 18

1030 Wien

Tel./Fax: +43 1 7133186

E-Mail: office[at]tanzschulekraml.at
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United in Coffee Diversity: L'OR verwohnt beim Life Ball
mit hochwertiger Kaffeevielfalt

Als exklusiver Kaffeepartner unterstiitzt die Premiummarke L’OR den Life Ball
auch in diesem Jahr. Gadste und Besucher konnen sich auf eine vielseitige und
genussvolle Auswahl an hochwertigen Kaffeespezialitdten freuen.

Wien, Juni 2019 — Am 8. Juni 2019 ist es wieder soweit: Im Wiener Rathaus findet das spektakulérste
und bunteste Event des Jahres statt — der Life Ball. Unter dem diesjdhrigen Motto ,,United in Diversity"
feiern tausende Menschen das Leben und seine Vielfdltigkeit und tragen damit eine wichtige Botschaft in
die Welt. Auch im Bereich Kaffeegenuss wird beim diesjdhrigen Life Ball die Vielfalt zelebriert. Denn
Kaffee bringt Menschen zusammen, wie kaum ein anderes Getrdnk. Als exklusiver Kaffeepartner
transportiert L'OR diese Botschaft beim diesjdhrigen Life Ball. Mit 19 verschiedenen Sorten hochwertiger
Espressokapseln verwdhnt die Premiummarke mit einer abwechslungsreichen Kaffeeauswahl und halt for
jeden Geschmack das passende Genusserlebnis bereit. Ein besonderes Highlight bilden die neuen Sorten
Papua New Guinea und Colombia mit den einzigartigen Kaffeearomen ihrer Herkunftslander.

Schon im Vorfeld des Life Ball feiert LOR das Thema ,,Coffee in Diversity* und macht im Rahmen einer
Kommunikationskampagne auf die Botschaft aufmerksam. Am Life Ball-Tag kommen auch die Gaste und
Besucher in den Genuss der Kaffeevielfalt von L’'OR. Fir Fans und Red Carpet-Besucher steht am
Rathausplatz eine mobile Kaffeebar bereit. Im Rathaus selbst kénnen die Gdste an einer exklusiven
Kaffeebar neben klassischen Kreationen auch ausgefallene Kaffee-Cocktails probieren und neue Krafte
fir die Festnacht sammeln.

»Wir sind stolz darauf, in diesem Jahr unsere Partnerschaft mit dem Life Ball fortzusetzen“, so Felix
Regehr, Geschéftsfihrer Retail Osterreich bei JACOBS DOUWE EGBERTS. ,,Mit dem diesjéhrigen Motto
setzt der Life Ball wieder ein starkes Zeichen fur Toleranz und Weltoffenheit, das wir gern unterstitzen
mdchten. Insbesondere beim Aspekt ‘Vielfalt feiern* sehen wir eine starke Verbindung zwischen dem Life
Ball und der Kaffeewelt. Denn kaum ein anderes Getrénk ist so vielfdltig und bringt so viele Menschen
zusammen wie Kaffee. Daher freuen wir uns mit L'OR dieser Botschaft beim Life Ball 2019 Ausdruck zu
verleihen."

Der L’OR Goldstandard

Intensiver Genuss und ein besonderes Geschmackserlebnis, das die Sinne berihrt — dafir steht die Marke L'OR.
Getreu ihrem Claim ,Strebe nach Gold" verwdhnt die Premiummarke mit vielfdltigem Kaffeegenuss in hoher
Qualitét. Als erste Kaffeemarke hat L'OR in Osterreich hochwertige Espressokapseln aus Aluminium in den
Lebensmitteleinzelhandel gebracht. Zusatzlich gibt es im L‘OR Online-Shop insgesamt 19 genussvolle Sorten zu
entdecken. Die Kapseln kdnnen nach Verwendung in rund 1.200 &sterreichischen Pickup-Paketshops von DPD zum
Recycling abgegeben werden. Auch im Bereich Ganze Bohne Spezialitdten verwdhnt L'OR mit einer Auswahl an
verschiedenen Produkten. Weitere Informationen unter www.lorespresso.at

Ansprechpartner Presse
Agentur: Jaqueline Bode | FAKTOR 3 AG | +49 (0) 40679446 6107 | j.bode@fakior3.de
Unternehmen: Dirk Friedrichs | JACOBS DOUWE EGBERTS DE GMBH |+49 (0)421 42789 4273 | Dirk.Friedrichs@JDEcoffee.com




LOREAL
PROFESSIONNEL
PARIS

L’OREAL PROFESSIONNEL
ist offizieller Haarpartner des LIFE BALL

Seit 110 Jahren steht die professionelle Friseurmarke L'Oreal Professionnel fir Innovation
und Kreativitat. Die Forderung von Trends, Diversity, Toleranz und Selbstbestimmtheit liegt
deshalb in ihrer DNA. Zudem arbeitet L'Oréal Professionnel mit Haar-Stylisten aus der
ganzen Welt und unterstitzt ihre Kompetenz und Expertise. Die Forderung lokaler
Communities ist daher ein logischer Schritt und geradezu eine Selbstverstdndlichkeit,
wenn sie damit auch noch einen guten Zweck verfolgt. L'Oréal Professionnel freut sich,
das lokale Markenengagement in Osterreich zu vertiefen und als offizieller Haarpartner
des LIFE BALL aktiv den Kampf gegen HIV/AIDS zu unterstitzen.

L'Oréal Professionnel holt den Life Ball schon vorab in die dsterreichischen Salons

Schon vor dem Ball holt L'Oréal Professionnel den LIFE BALL in
die &sterreichischen Friseursalons. In Kooperation mit dem LIFE
BALL Team hat die Marke drei exklusive Limited Editions in
einem farbenfrohen-Design entwickelt, die seit Mdarz in
ausgewdhlten Partnersalons und bei ROMA erhditlich sind.
Jede Limited Edition besteht aus zwei Styling-Produkten der
Marke Tecni.ART von L'Oréal Professionnel und von jedem
Kauf gehen 5€ direkt als Spende an den Verein LIFE+, dem
Tragerverein des Life Ball.

DarUber hinaus hat L'Oréal Professionnel in Zusammenarbeit
mit drei Top Stylisten drei Life Ball Looks zum Nachstylen
entwickelt. Diese sind auf www.loredlprofessionnel.at
verfigbar.

L'Oréal Professionnel Top Stylisten stylen die Show vor Ort am Ball

Bereits Stunden vor dem Ball werden
ausgewdhlte Osterreichische Top-Stylisten im
Einsatz sein und fUr den perfekten Life Ball Look
von Promis, DebuUtantinnen und sonstigen
Akteure sorgen. Backstage werden die Stylisten
die Hair-Looks u.a. fUr die Er6ffnungs-Show des
Balls zaubern.

Der Head of Hair des LIFE BALL seit 1993 ist der Star
Stylist aus den USA, Danilo Dixon. Er wird
gemeinsam mit einem groBen Team an Top-
Stylisten einige der Looks mit Hilfe der Tecni.ART  cCredit: Life Ball / © Stephan Brueckler 2019
Stylingprodukte kreieren.

L'Oréal Professionnel Am Euro Platz 3 1120 Wien
Kontakt flir Rickfragen: Sina Hansli / sina.haensli@loreal.com / 01 536 51 286
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M.A.C COSMETICS UND LIFE BALL -
A PERFECT MATCH

Geben ist glamourds. .. umschreibt am besten weshalb M-A-C und LIFE+ seit 10 Jahren im Zeichen des Red
Ribbon zusammenarbeiten. Ein extravaganter Dresscode, Body Paint, fantasievolle Make-up-Looks sowie jede
Menge Glamour stehen an der Tagesordnung, wenn die kreativsten und exzentrischsten Personen
zusammentreffen. Bereit, das Leben zu feiern und HIV/AIDS gemeinsam den Kampf anzusagen. Das allein ist
Grund genug dafiir, dass M-A-C sich auch dieses Jahr wieder mit LIFE+ vereint und auf dem diesjdhrigen Life
Ball am 08. Juni mit {iber 30 Make-up-Artists Backstage vertreten sein wird.

M-A-C UND LIFE+

M-A-C Cosmetics wird auch dieses Mal eine Spende in der Hohe von € 250.000 zur Unterstiitzung zweier
Hilfsorganisation {ibergeben, die gemeinsam mit dem Life Ball ausgesucht wurden. Diese Spendengelder
gehen an Circus Zambia, ein Projekt der MTV Staying Alive Foundation und TREAT Asia, einem Projekt der
amfAR um von HIV/AIDS betroffenen Mannern, Frauen und Kindern zu helfen.

AuBerdem ist M-A-C Cosmetics sehr stolz, in diesem Jahr zum zweiten Mal den LIFE+ Award zu prasentieren.
Das Geld wurde ausschlieBlich iiber den Verkauf von Produkten der VIVA GLAM Serie in Osterreich in einem
Jahr erreicht. Jeder einzelne M-A-C Make-up-Artist hat zu dieser Spende durch seinen Einsatz beigetragen.
Ebenso hat jeder einzelne Kunde mit dem Kauf eines VIVA GLAM Lipsticks dazu beigetragen.

M-A-C VIVA GLAM

M-A-C VIVA GLAM wurde 1994 ins Leben gerufen und feiert dieses Jahr 25 jahriges Jubildum. Als der groBte,
nicht-pharmazeutische Unternehmensspender auf diesem Gebiet, fiihlt M-A-C sich dazu verpflichtet, iiber die
Verbindungen zwischen Armut und HIV/AIDS aufzukldren. Dies wird durch die globale Unterstiitzung
verschiedenster Organisationen erreicht, die ihrerseits eine Bandbreite an Hilfe fir Menschen mit HIV/AIDS
bereitstellen. Bis heute hat M-A-C VIVA GLAM (iber 500 Millionen US-Dollar iiber den Verkauf des VIVA GLAM
Lipstick und Lipglass aufgebracht.

In den letzten Jahren lancierte M-A-C exklusive VIVA GLAM-Lippenstifte, von denen jede Ausgabe von einer
Werbekampagne mit beriihmten Superstars begleitet wurde — etwa Sia, Miley Cyrus, Elton John, Mary J. Blige
und Ricky Martin um nur wenige zu nennen. Jede dieser Beriihmtheiten agierte als Sprecher fiir VIVA GLAM,
indem durch sie Kunden von M-A-C auf HIV/AIDS aufmerksam gemacht und fiir das Problem sensibilisiert
haben.

100% des Verkaufspreises geht an Ménner, Frauen und Kinder, die von HIV/AIDS betroffen sind - M-A-C VIVA
GLAM fiihrt damit eine lange Tradition an weltweitem, mutigen Funding fort. Diese einzigartige Initiative soll
im Zuge des Jubilaums und fiir die kiinftigen Jahre auch auf weitere wichtige Zwecke zur Unterstiitzung rund
um Rechte der LGBT Gemeinschaft und um benachteiligte Madchen und Frauen erweitert werden.

Fiir genauere Information besuchen Sie uns unter www.maccosmetics.at.
#MACLifeBall

Fiir weitere Informationen zu M-A-C & Life Ball, wenden Sie sich bitte an:
Ella Huber

M.A.C Marketing & Consumer Engagement Executive Osterreich

+ 431 534 20 27 / ehuber@at.maccosmetics.com
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Der Life Ball 2019 - live in ORF 1

»United in Diversity“ — unter diesem Motto setzen Gery Keszler und sein Team heuer wieder ein deutliches Zeichen
im Kampf gegen HIV und AIDS. Am 8. Juni 2019 ist der gesamte Abend von ORF 1 dem Life Ball gewidmet: Alice Tumler
und Peter Schneeberger begriiRen live ab 20.15 Uhr bei ,Life Ball — Das Vorspiel® internationale und nationale Stars
zum Talk in der VIP-Lounge vor dem Wiener Rathaus. Um 21.00 Uhr melden sich Alice Tumler und Alfons Haider live
vom ,,Red Carpet“, wo sie die schillerndsten Gaste zum Interview bitten. Und um 21.30 Uhr steht die gesamte
spektakuldre Eroffnungsshow, u. a. mit Diane Brill und Conchita, auf dem Programm von ORF 1. Kommentatorin ist
Sandra Konig. Regisseurin Heidelinde Haschek zeichnet wieder fiir die TV-Bilder des ,,Life Ball“-Abends am Wiener
Rathausplatz verantwortlich. 3sat zeigt die Eroffnung live-zeitversetzt am Samstag, dem 8. Juni, ab o0.15 Uhr.

Der Life Ball 2019 - Volles ORF-Programm rund um den Event

Die ,,Seitenblicke* berichten umfassend iiber den Event und die Stars, die ,,ZiB%, ,,Guten Morgen Osterreich® und
»Studio 2 berichten in ihren Sendungen ausfiihrlich iber den Megaevent. Auferdem stehen aktuelle Berichte rund
um die Vorbereitungen auf dem Programm von ,,Wien heute* und ein Live-Einstieg am Tag des Balls selbst. Auch
Radio Wien und wien.ORF.at werden {iber die Hohepunkte des Balls informieren. Am 3. Juni widmet sich der
»kulturMontag®” um 23.10 Uhr in ORF 2 mit einem themenaffinen Schwerpunkt dem Life Ball 2019. Auch ,,Kultur
Heute“ in ORF Il wird umfassend tiber den glamourdsen Event berichten.

Das ORF.at-Netzwerk und der ORF TELETEXT stimmen die Leserinnen und Leser mit umfassenden Vorschauen auf den
GrofRevent ein und berichten dann in der Ballnacht ausfiihrlich tiber das aktuelle Geschehen, die heurigen Stargaste
und das glamourdse Programm. ORF.at steht am Abend ganz im Zeichen des Balls und bringt u. a. die besten Bilder
von der Show vor dem Rathaus. Die ORF-TVthek (https://TVthek.ORF.at) wird die ORF-Ubertragung vom ,,Life Ball
2019“ als Live-Stream anbieten und einen Video-on-Demand-Schwerpunkt bereitstellen, Highlights vergangener
Jahre kann man unter ,,History* im Videoarchiv , Life Ball im Riickblick® nachsehen.

»Thema* zum Life Ball 2019: ,,Life Ball — Leben retten in Siidafrika“

Mit den Spenden und Eintrittsgeldern zum Life Ball, der weltweit groften HIV- und AIDS-Benefizveranstaltung,
werden Hilfsprojekte in aller Welt unterstiitzt. Unter anderem auch die Arbeit des Ordens der Malteser in Mandani.
In der AIDS-Hochburg in Siidafrika sind drei von vier Menschen mit dem tédlichen Virus infiziert. Als die lokale
Regierung vergangenes Jahr Lieferschwierigkeiten bei HIV-Medikamenten hatte, wandte sich Pater Gerhard
Lagleder an seine Freunde in Osterreich. Bei einer Benefiz-Auffiihrung des ,Jedermann® mit Philipp Hochmair im
Stephansdom konnten 70.000 Euro gesammelt werden. Manfred Hoschek hat Gery Keszler fiir ,,Thema* nach
Siidafrika begleitet, die Reportage ,,Life Ball — Leben retten in Stidafrika“ ist am Dienstag, dem 28. Mai, um 21.05
Uhr in ORF 2 zu sehen.

»Die Promi-Millionenshow* fiir den Life Ball 2019

Armin Assinger begriifst unter anderem Ronja Forcher, Dirk Heidemann, Lili Paul Roncalli und Cesar Sampson in der
»Promi-Millionenshow” am Montag, dem 3. Juni, um 20.15 Uhr in ORF 2. Die prominenten Gaste stellen ihr Wissen in
den Dienst des Life Ball und versuchen, insgesamt bis zu 300.000 Euro zu erspielen.

Hitradio O3 beim Life Ball 2019

Wenn der 26. Life Ball am Samstag, dem 8. Juni, im Wiener Rathaus iiber die Biihne geht, sendet 03 von 22.00 bis
1.00 Uhr eine Sondersendung. Die O3-Reporter Tina Ritschl und Martin Krachler sind am Ort des Geschehens und
halten die O3-Horer/innen iiber die Promis und das Geschehen hinter den Kulissen auf dem Laufenden. Hitradio 03
berichtet auch in einem 03-Dabei und auf der 03-Homepage liber die Highlights des Abends.

Riicksprachehinweis: ORF-Pressestelle
Roman Horacek
(01) 87878 — DW 13869
roman.horacek@orf.at
http://presse.ORF.at



: —
A BRAND OF BELLUTTI GROUP

So vielseitig wie lhre Ideen sind unsere Moéglichkeiten und deren Umsetzung.

Woflr wir stehen

Seit mehreren Jahrzehnten zdhlen die Bellutti Gruppe und Plakativ zu den flihrenden Unternehmen in den
Bereichen grolformatiger Digitaldruck, Herstellung & Konzeption von AuBenwerbeformen, Shop-Gestaltung,
POS-Marketingartikel, Messe- und Eventwerbung, Dekoration fur Film und Biihne, textiler Architektur und Ent-
wicklung von Sonderwerbeformen. Gemeinsam mit unseren Kunden und Partnern planen, entwickeln, testen
und produzieren wir die Eye-Catcher, die zum Transportieren von Werbebotschaften benétigt werden.

Und auf unsere Kunden und Projekte sind wir zu Recht stolz. Mehr als 3.000 Unternehmen und Organisationen
aus Osterreich und anderen Lindern wenden sich regelmiBig an uns, wenn es darum geht, kreative Ideen und
plakative Inhalte in visuelle Kommunikation umzusetzen.

Flir uns ist wichtig, dass jeder Kunde seine individuell passende Lésung erhalt. Unser erfahrener Vertrieb ent-
wickelt mit unseren Kunden gemeinsam optimale Produkte fiir die verschiedensten Anforderungen. Unser mo-
tiviertes Team in der Produktion achtet darauf, dass wir die Produktionen in der vereinbarten Qualitat herstellen
und punktlich liefern. Qualitat, Know-how in Beratung und Produktion, faire Preise und Flexibilitat in der Auf-
tragsabwicklung. Das ist es, wofiir wir stehen und woran wir taglich hart arbeiten.

Warum Life Ball

Weil wir fasziniert und begeistert sind von der Idee und dem Wirken einer weltweit einzigartigen Veranstaltung
wie dem Life Ball. Weil wir es als unsere Aufgabe sehen, anderen zu helfen. Aber auch weil wir uns als pro-
duzierender Dienstleister verstehen, der sich im Umfeld von Werbung, Kommunikation, AulBenwerbung und
Werbemitteln bewegt. Weil wir stets bemiht sind,am Puls der Zeit mit unseren Partnern kreative Lésungen zu
entwickeln, bietet uns die Kooperation mit dem Verein LIFE +und dern Life Ball eine einmalige Méglichkeit,

das kreative Potenzial dieses Events mit unseren modernen und innovativen Materialien, Produktionsmethoden
und Konfektionstechniken zu vereinen.

Was liefern wir dem Life Ball

Wir liefern dem Life Ball als Partner mehr als 4.500 m* Optik und Look & Feel, hergestellt aus technischen Textilien
Netzen, Platten und Folien, veredelt mit modernsten Druckverfahren. Neben der Materialberatung bieten
wir hier auch Beratung zu Anwendung, Montage, Druckverfahren und Endkonfektion.

... digitale Produktionen, geniale Visionen!

Presseanfragen:

Plakativ Werbetechnik-

Bellutti GmbH - NL Wien

z.Hd. Bernhard Hofer

Kunerolgasse 4

A - 1230 Wien

+431536260

e: b.hofer@plakativ-werbetechnik.at




’ PULS MULTIMEDIA PRODUCTIONS

“Puls Multimedia Productions ist es wichtig, einen wesentlichen Beitrag fur die
Gesellschaft zu leisten. Als langahriger Partner des LIFE BALL freuen wir uns,

den Verein LIFE+ auch dieses Jahr wieder bei der technischen Planung zu un-
terstutzen und die kreativen Ideen in die technische Realitat zu Ubersetzen.”

- Andreas Ratz, Geschaftsfuhrer Puls Multimedia, Mai 2019

VERANSTALTUNGSSERVICE

Planung, Konstruktion, Umsetzung

FILMPRODUKTION

Konzept, Drehbuch, Produktion

tel. +43 - (0)1 - 912 27 57
email. office@pulsmultimedia.com

Puls Multimedia Productions GmbH

Kurnbergerg. 3

A-1150 Wien

www.pulsmultimedia.com

www.facebook.com/pulsmultimediaproductions Foto: LIFE+ 2971 2
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Kostenlose Hepatitis-C-Tests im Rahmen von Life Ball und Euro Pride 2019:
,HepC is not a DJ“ powered by AbbVie

Wien, 20. Mai 2019 - Das pharmazeutische Unternehmen AbbVie setzt sich dafiir ein, mit Vorurteilen, Irrglauben und
Angsten rund um die entziindliche Lebererkrankung Hepatitis C aufzurdumen. Die Diagnose ,Hepatitis C“ bedeutet
mittlerweile kein lebenslanges Martyrium mehr. Die Fortschritte in der Therapie in den letzten Jahren ermdglichen es,
dass beinahe alle Patienten innerhalb von 8 bis 16 Wochen das Hepatitis-C-Virus aus dem Kérper eliminieren konnen.
Das Wissen Uiber Hepatitis C und seinen Ausléser, das Hepatitis-C-Virus (HCV), ist aber der entscheidende Schliissel, um
Neuinfektionen und Wiederinfektionen zu vermeiden.

Heilbarkeit

Der Hepatologe Assoc. Prof. Doz. Dr. Thomas Reiberger, der im AKH eine Spezialambulanz fiir Lebererkrankungen bei HIV-
Patienten leitet erklart: ,,Hepatitis C war bis vor wenigen Jahren nur schwer zu behandeln. Heute braucht niemand vor
dem Test oder der Diagnose ,Hepatitis C' Angst zu haben, denn die Diagnose stellt keine Katastrophe mehr dar. Dank
neuer Kombinationstherapien, die mittlerweile fiir alle Betroffenen verfligbar sind, liegen die Heilungsraten je nach Art
und Fortschritt der Erkrankung bei Gber 97 Prozent. Die Behandlung dauert zumeist 8, nur in seltenen Fallen bis zu 16
Wochen. Es ist also auf jeden Fall empfehlenswert, sich testen zu lassen und behandelt zu werden”.

Aufklarung und Therapie

»Im Unterschied zu Hepatitis A und B gibt es gegen Hepatitis C keine Schutzimpfung und man kann sich mit HCV auch
immer wieder neu infizieren. Nur mit Aufkldrung und innovativen Therapien kénnen wir die Erkrankung endgiiltig
besiegen®, erklart Mag. Ingo Raimon, General Manager von AbbVie Osterreich. ,,Uns ist es wichtig, alle Menschen, die von
Hepatitis C betroffen sein kénnen, dariber zu informieren, wie sie sich schiitzen kdnnen. Genauso wichtig ist uns, das
Bewusstsein in der Bevélkerung Gber die friihzeitige Erkennung und Behandlung zu schaffen, um auch deren Umfeld vor
einer Ubertragung zu schiitzen. Darum unterstiitzt AbbVie bewusst und gezielt Initiativen, die vorurteilsfrei iber HepC
aufklaren”, ergdnzt Raimon.

HCV-Phone: Die Hepatitis C Hotline 0650/96 765 43

In der Spezialambulanz fir Lebererkrankungen im AKH Wien wird mit Unterstltzung von AbbVie ein besonderes Service
geboten: Eine Hotline schafft einen niedrigschwelligen Zugang zu gesicherter medizinischer Information und erleichtert
Terminvereinbarungen und direkte Kommunikation mit dem Expertenteam vor Ort. Eine umfassende Hepatitis-Testung
ist durch das HCV-Phone in der Ambulanz auf unkomplizierte und zeitsparende Weise moglich geworden. Reiberger
erklart: ,Mit dem HCV-Phone haben wir ein dringend bendétigtes Angebot geschaffen. Wir bieten Information und
Beratung aus erster Hand und haben auch keine Scheu, die Themen der sexuellen Ubertragung konkret anzusprechen”.

Kostenlose Hepatitis C Tests im Rahmen von Life Ball und Euro Pride 2019

Das HIV-Test-Angebot von Life+ und der Aids Hilfe Wien im Rahmen des Life Balls und der Euro Pride 2019 wird durch die
Unterstiitzung von AbbVie um einen kostenlosen HCV-Test erweitert. Am Rathaus Platz werden in einem Test- und
Beratungszelt am 7. und 8. Juni sowie von 12. bis 15. Juni sowohl der HIV- als auch der HCV-Test angeboten. Mit der
Initiative ,,Hep C is not a DJ“ informiert AbbVie gezielt Madnner, die sexuelle Kontakte mit Mannern haben, (ber ihr
spezifisches Risiko, sich mit HCV zu infizieren. Weitere Informationen unter www.hepcdj.at

Uber AbbVie

AbbVie (NYSE:ABBV) ist ein globales, forschendes BioPharma-Unternehmen. Die Mission von AbbVie ist es, mit seiner
Expertise, seinem einzigartigen Innovationsansatz und seinen engagierten Mitarbeitern neuartige Therapien fiir einige
der komplexesten und schwerwiegendsten Krankheiten der Welt zu entwickeln und bereitzustellen. Zusammen mit
seiner hundertprozentigen Tochtergesellschaft Pharmacyclics beschéaftigt AbbVie weltweit rund 29.000 Mitarbeiter und
vertreibt Medikamente in mehr als 170 Landern. In Osterreich ist AbbVie in Wien vertreten und beschaftigt rund 140
Mitarbeiter. Weitere Informationen zum Unternehmen finden Sie unter www.abbvie.at.

Fiir weitere Informationen kontaktieren Sie:

AbbVie GmbH Public Health PR
Mag. Simone Turek (Communications & Patient Relations Manager) Mag. Michael Leitner
+43 664 60 589 326 +43 699 155 244 31

simone.turek@abbvie.com michael.leitner@publichealth.at




.iIm Circus-Theater Roncalli leben seit mehr als 40 Jahren Uber 20
Nationalitaten und verschiedenste Religionen friedlich und erfolgreich
zusammen. Bei uns zahlt nur der Mensch und das Konnen. Nicht
Sexualitat oder Hautfarbe. Manege frei fur einen wunderschonen Life Ball
2019."

lhr

% QRO

Bernhard Paul
Grunder und Direktor
Circus-Theater Roncalli
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Zum Herausnehmen und Aufhangen. Diese Original- Zeichnung von Bernhard Paul erscheint
ausschlieBlich in der Pressemappe des Life Ball 2019.




WN Firdie
WV stadt Wien

Der Rathausplatz ist Wiens Zentrum des weltoffenen Miteinanders
Stadt Wien einmal mehr stolzer Gastgeber des Life Ball 2019

Seit 26 Jahren engagiert sich der Wiener Life Ball fiir die Anerkennung und Akzeptanz HIV-positiver
und an AIDS erkrankter Menschen. Als schillernde Verfechterin der Vielfalt tritt die weltberiihmte
Benefiz-Veranstaltung jeglicher Stigmatisierung und Ausgrenzung entschlossen und lebens-
bejahend entgegen. Als schrille Performance ist sie Ausdruck einer Gemeinschaft, die nach einer
langen Zeit der gesellschaftlichen Unsichtbarkeit langsam den Weg ins Licht findet. In ein farben-
frohes Licht — wie der Regenbogen, der dem heurigen Motto des Life Balls leuchtendes Symbol
und zugleich schitzendes Dach ist.

Organisator Gerry Keszler und sein Team spannen alljahrlich ein vermeintlich triviales Thema rund
um den Life Ball, das sich aber bei genauerer Betrachtung als ernste, mitunter auch unangenehme
Botschaft entpuppt. Denn trotz der glamourdsen Inszenierung klingt und dringt der eigentliche
Sinn der Veranstaltung immer und tiberall durch — ein leidenschaftlicher Appell an die Gesellschaft,
den steten Kampf fiir ein Miteinander, mehr Akzeptanz und das gegenseitige Handereichen
niemals aufzugeben. Der Life Ball tragt diese Botschaften aus dem Zentrum Europas in die ganze
Welt hinaus und erreicht, inspiriert und bestarkt dadurch Millionen von Menschen in ihrem Kampf
gegen Vorurteile.

Wien ist stolz, Geburts- und Austragungsort dieser wichtigen und weltumspannenden Initiative

zu sein. Denn die Bundeshauptstadt steht seit vielen Jahren fur gelebte Integration, Toleranz und
eine Kultur des respektvollen Miteinanders in Freiheit. Verankert in der Geschichte wurde Diver-
sitat immer als Reichtum, als Voraussetzung fiir Veranderung und Fortschritt gesehen. Was in
Wien zahlt, ist nicht Herkunft, sondern der Respekt vor unterschiedlichen Lebensmodellen und der
Existenz des Einzelnen. Was es in einer weltoffenen Stadt braucht, ist nicht Bevormundung und
Kontrolle, sondern den Raum und das Recht auf individuelle Entfaltung und eine lebendige Kultur.

Deshalb stellt die Stadt Wien auch dieses Jahr wieder das Rathaus und den Rathausplatz fiir

den Life Ball zur Verfigung. Um diesem fir die Gesellschaft und das Zusammenleben so wichtigen
Anliegen eine angemessene Plattform zu geben und ein solidarisches Zeichen zu setzen — im
Kampf gegen die todliche Krankheit AIDS genauso wie im Eintreten fiir Offenheit, Toleranz und
gegenseitiges Verstandnis.

Gerade der Rathausplatz steht wie kein anderer Ort in Wien fur Vielfalt und Begegnung. Dieser
offentlichste Raum der Bundeshauptstadt, der das ganze Jahr tiber Menschen unterschiedlichster
Herkunft und Kulturen anzieht und einander naherbringt, ist nicht nur traditionelle Biihne fir den
Life Ball, sondern heuer auch Gastgeber fiir das EuroPride Village und damit Zentrum des grol3ten
europaischen Pride-Events fir Vielfalt, Akzeptanz und Gleichberechtigung. Als weithin sichtbares
Symbol fir das weltoffene Miteinander im Herzen der Stadt fungiert dabei das riesige Kunstwerk
auf dem Rathausturm: zwei Figuren, die einander tragen und auf einander bauen. Denn gemein-
sam kann man alle schaffen — diese Grundiberzeugung ist in Wien, der lebenswertesten Stadt der
Welt, fest verankert.



»loleranz, Vielfalt und Respekt vor allen Menschen, wie unterschiedlich ihre Lebensentwriirfe auch sein
mogen: Das sind Werte, die in unserem Familienunternehmen seit jeher hochgehalten werden.
Der Life Ball lebt genau diese Philosophie seit vielen Jahren auf mutige und eindrucksvolle Weise.
Daher freuen wir uns, als langjéhriger Partner auch heuer wieder in der Ballnacht mit dabei zu sein®,
erklart Irene Strock, Geschiftsfithrerin der Traditionsbéckerei.
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Edle Tropfen pladieren fur ,,Diversity*:
WEIN & CO Life Ball Edition 2019

Als offizieller Partner unterstUtzt WEIN & CO zum zweiten Mal den Life Ball mit der WEIN & CO Life Ball Edition
2019. Unter dem Motto ,United in Diversity" bietet der beliebteste Weinhdandler Osterreichs drei
unterschiedliche Weine exklusiv zum Kauf in den WEIN & CO Filialen und auch im Onlineshop
(www.weinco.at) an. Diese stehen mit ihnrer Aufmachung fUr Diversitat in der Gesellschaft. Die Edition mit
Sammlerpotential wurde gemeinsam mit ausgewdhlten Winzerinnen entwickelt und gléanzt nicht nur mit
ihren inneren Werten, sondern hinterl&sst mit den Etiketten einen bleibenden Eindruck: In einer
Komposition aus Signalfarben und changierenden Elementen prdsentieren sich akrobatische Figuren, die
fUr gesellschaftliche Vielfalt stehen. Pro verkaufte Flasche der Life Ball Edition gehen 2 EURO an den Verein
LIFE+ zugunsten von HIV/AIDS Hilfsprojekten. Die Weine sind ab 25. April erhdltlich.

e Griner Veltliner 2018, Weingut Sonnhof Jurtschitsch
WWir freuen uns, den Life Ball bereits zum zweiten Mal mit einem WeiBwein unterstUtzen zu diUrfen. Unser
GrUner Veltliner ist von Natur aus einzigartig — eine Devise, die nicht nur auf diesen Wein, sondern auf uns
alle zutrifft!" — Alwin Jurtschitsch

e Blaufrankisch 2017, Weingut Gager
»Einen Rotwein fUr den Life Ball zu kreieren, ist fir mich ein besonderes Anliegen. Es macht mich stolz, dass
wirim Sinne dieser guten Sache t&tig sein dirfen. HIV/AIDS ist in unserer Gesellschaft immer noch ein sehr
heikles Thema. Und somit freut es mich, wenn die Thematik bei einem Glas Rotwein aufgegriffen wird. Der
Kampf gegen HIV/AIDS muss unterstUtzt werden." — Horst Gager

e Rosé 2018, Weingut Strehn
+Exklusiv fUr den Life Ball habe ich zum diesjdhrigen Motto einen Rosé der besonderen Art kreiert: eine
Cuvée aus Traubensorten, so bunt wie die Farben des Regenbogens. lhre kontroversen Charaktere
vereinen sich zu einem strahlenden und harmonischen Ganzen. Dieser Wein steht fUr pure Lebensfreude,
Inspiration und Leichtigkeit. Die Reise Uber den Regenbogen kann also beginnen." - pia Strehn

»Beim Kreieren dieser Kooperation stand folgende Botschaft im Vordergrund: Verstecke dich nicht, mach
dich sichtbar! Trdume nicht von einem Land hinter dem Regenbogen, sondern verdndere die
Gesellschaft — hier und jetzt", so WEIN & CO GeschdaftsfUhrer Karsten Kamrath. Heuer entwickelte die
Wiener Kreativagentur gitgo das Design fUr die Etiketten, die das breite Farbenspekirum des
Regenbogens mit der aufwdndigen Fotostrecke des diesjahrigen Life Ball kombinierte. Die Symbiose des
herausstechenden Designs und Osterreichs modernster Drucktechnologie machen die Life Ball-
Weinetiketten mit all ihnren optischen und haptischen Reizen zu einem emotionalen Gesamterlebnis.

Uber WEIN & CO

Die erste Wein-Fachhandelskette Osterreichs (www.weinco.at) wurde vor 26 Jahren gegrindet. Mit mittlerweile 20 Filialen in ganz
Osterreich, davon 7 mit Weinbar bzw. Restaurant, beschéftigh WEIN & CO derzeit rund 260 Mitarbeiter. Hinzu kommt ein florierender
Online-Handel, der Kunden aus rund 15 Landem beliefert. Mit knapp 3 Mio. Flaschen Wein wurde im vergangenen Geschdftsjahr ein

Umsatz von Uber 53 Millionen Euro erwirtschaftet.

GUT 7 - Public Relations Boutique WEIN & CO

Mag.(FH) Eva Zanzinger Manuela Bogendorfer

Zanzinger & Co KG WEIN & CO Handelsges.m.b.H.
Rotenturmstrasse 17/ Top 14 SCS / Autoallee 7 / Top25

A-1010 Wien A-2334 Vosendorf

Mail: eva.zanzinger@gut7.at Mail: manuela.bogendorfer@weinco.at
Mobile: +43 699 138 22 966 Tel./Fax.: +43 5 07 06 2204

Tel./Fax.: +43 1 522 03 80 www.weinco.at

www.gut7.at



PRESSEINFORMATION DES WIENTOURISMUS — MAI 2019

Life Ball: Wien im internationalen Rampenlicht

Der Life Ball ist ein unvergleichliches Spektakel mit starker Strahlkraft. Als eines der groften
AIDS-Charity-Events weltweit bringt er hochrangige Prominenz aus Mode, Unterhaltung und
Politik nach Wien und ist ein internationales Aushangeschild fiir die Destination Wien.

Dass Stars von Weltrang Wien besuchen, ist fur die kosmopolitischen Metropole nichts Ungewoéhnliches.
Das Mega-Aufgebot an internationaler Prominenz aus Mode, Unterhaltung und Politik, welches der Life
Ball nach Wien zieht, ist aber doch immer wieder aufsehenerregend. Die groRe internationale Strahlkraft
des Aids-Charity-Events ist ein wichtiges Aushangeschild fiir die Tourismusdestination Wien und tragt
zur Wertschopfung in der Stadt bei. Zudem ist der Life Ball ein weltweit wahrgenommener Fixpunkt im
Wiener Eventkalender und vereint auf ideale Weise Ballkultur und Lifestyle mit einem globalen
humanitaren Anliegen.

Der WienTourismus |adt internationale Medienvertreterinnen und Reprasentantinnen der Meeting
Industry zu dem Event ein und informiert weltweit Gber den Life Ball, unter anderem im Monatsprogramm,
in Presse-Newslettern sowie auf seinen Social-Media-Kanalen und www.wien.info.

LGBT-Hot-Spot Wien

Rund um den Life Ball ist in Wien ein GroRevent der LGBT Community zu Gast. ,Im 50. Jahr von
Stonewall ist es fir Wien eine besondere Freude und Ehre, von 1. bis 16. Juni 2019 Gastgeberstadt der
EuroPride zu sein®, betont Tourismusdirektor Kettner. ,Wien ist ein kosmopolitisches Kaleidoskop — eine
Weltstadt, in der unterschiedliche Lebensstile, Offenheit und gegenseitiger Respekt aktiv gelebt werden
und in der Vielfalt als Starke gilt. Die EuroPride bietet mit einem variationsreichen Rahmenprogramm
viele Anlasse zu feiern und eine Stadt zu entdecken, die sich vom Hidden Hero zum Hot-Spot fir die
LGBT-Community entwickelt hat.”

Mit Informations-, Diskussions- und Kulturveranstaltungen sowie Partys macht die EuroPride 2019
(www.europride2019.at) Wien zum Zentrum der europdischen LGBT-Community. EuroPride Run, Pride
Beach, Pride-Tag im Zoo, Pride-Fihrungen durch Museen und ein EuroPride Pooltag im Schénbrunner
Bad sind nur einige der geplanten Events. Hohepunkt der Feierlichkeiten ist die Wiener
Regenbogenparade (ber die Ringstralte am 15.6.2019, die in diesem Jahr zur EuroPride Parade wird.
Erstmals wird der WienTourismus mit einem eigenen Truck vertreten sein. Mehr als eine Million
Besucherlnnen aus der nationalen und internationalen LGBT-Community werden in Wien zur EuroPride
2019 erwartet.

Pressekontakt:

Nikolaus Graser, Internationale Presse Deutschland, Schweiz, Osterreich, Ruménien, Polen

Tel. +43-1-211 14-365, nikolaus.graeser@wien.info, WienTourismus, Invalidenstral3e 6, 1030 Wien
www.wien.info, www.b2b.wien.info, www.twitter.com/WienInfoB2B

WIEN



Verein LIFE+
Werdertorgasse 1 | 1010 Wien
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